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            Abstract
          
        

        
          연구배경 세탁기는 두 번의 보급률 급등기를 거치며 국내 가정에 자리 잡았다. 본 논문은 1차 보급률 급등기였던 1980년대 중반을 대상으로 하고 있다. 이 시기 가전제품에 관한 연구, 그리고 사회·문화적 변화와 가전제품과의 관계성에 관한 연구는 상대적으로 적거나 찾아보기 어렵다. 특히 해당 시기 세탁기에 관해서는 이루어진 연구가 없다. 이러한 맥락에서 본 연구는 1980년대 중반의 세탁기들과 그것들의 특징, 그러한 세탁기가 등장하게 된 배경 등을 밝힘으로써 해당 시기 세탁기와 세탁기 디자인문화에 대한 이해를 확장하는 데 목적을 두고 있다.

          연구방법 본 연구는 광고를 증거물 삼아, 그 속의 내용과 표현이 왜 그러한 방식으로 존재하고 이루어졌는지를 일간지 기사와 관련 문헌들과 함께 분석함으로써 해당 시기 세탁기와 세탁기의 특징들을 드러내고 있다. 분석에는 기호학과 담론분석의 방법이 사용되었고, 도출된 내용은 비평적 서술의 방법을 통해 구조화함으로써 연구목적에 이르고 있다.

          연구결과 연구 결과 1980년대 중반 세탁기와 관련하여 다음과 같은 내용과 특징들을 확인할 수 있었다. 첫째, 세탁기 용량이 본격적으로 커지기 시작했다. 이러한 현상에는 교복 자율화 조치와 1조식 세탁기 확산이 배경으로 자리하고 있었다. 교복 자율화로 청소년들의 의복 소비량이 증가했고, 그에 따라 용량이 큰 세탁기 수요가 늘면서 세탁기 크기가 커졌다. 1조식 세탁기는 구조적 특성으로 인해 세탁기 크기 확대를 수월하게 만들었다. 둘째, 절약에서 기능으로 세탁기의 초점이 이동했다. 1980년대 중반에 접어들면서 구체적인 세탁의 문제들을 해결하는 방향으로 세탁기 개발이 이루어졌다. 당시 도출되었던 문제로는 빨래 엉킴, 빨래 손상, 탈수 시 뭉침과 소음 등이 있었다. 셋째, 의류 건조기를 통한 편리의 확장이 이루어졌다. 1980년대 중반에 판매되고 있던 의류 건조기는 별도의 설치대를 통해 세탁기 위에 자리했는데, 기능과 존재 방식이 2000년대 이후에 등장한 제품과 크게 다르지 않았다. 의류 건조기는 당시에 빨래를 세탁, 탈수, 건조로 이어지는 일련의 과정으로 이해하기 시작했음을 보여준다. 넷째, 전통적인 빨래 방식을 호명하는 움직임이 나타났다. 당시 세탁기 성능이 기대에 미치지 못하였다는 사실과 1983년의 수입자유화 품목에 세탁기가 포함된 게 그런 현상의 주된 이유였다. 이 시기 전통적 빨래 방식을 내세운 세탁기들은 1990년대 초중반의 한국형 세탁기 현상을 선취한 움직임이면서 한국형 세탁기 현상의 출발점에 자리한다고 할 수 있다.

          결론 1980년대 중반 세탁기의 특징은 용량 확대, 전통적인 빨래 방식 채택, 세탁과 관련된 구체적 문제를 해결하는 기능적 제품 개발, 의류 건조기를 통한 편리의 확대로 요약될 수 있다.

        

        
          
            초록
          
        

        
          Background In South Korea, washing machines entered the home in two rapid waves of diffusion. This paper focuses on the first diffusion period, the mid-1980s. There are few studies on household appliances and their relationship to socio-cultural changes during this period, and there are no studies on washing machines. In this context, this study aims to expand our understanding of washing machines and washing machine design culture in the mid-1980s by identifying washing machines, their characteristics, and the context in which they emerged.

          Methods This study considered advertisements as evidence of history and analyzes the forces that shaped their content and representation. The advertisements were analyzed in conjunction with daily newspaper articles and related literature. The methods of semiotics and discourse analysis were used in the analysis, and the findings were structured through the method of critical narrative to reach the study objectives.

          Results The study found that washing machines in the mid-1980s had the following content and characteristics. First, the capacity of washing machines began to increase in earnest. The reason for this phenomenon was the liberalization of school uniforms. This led to an increase in the consumption of clothing by young people, which in turn led to an increase in the demand for larger capacity washing machines. Second, the focus of washing machines shifted from saving to function. In the early to mid-1980s, washing machine development began to focus on solving specific laundry problems. Problems identified included tangled laundry, damaged laundry, clumping, and noise during dehydration. Third, clothes dryers expanded convenience. Clothes dryers, which began to be sold in the mid-1980s, sat on top of the washing machine on a separate rack. They were not much different in function and presence than they are today. Clothes dryers demonstrate that we were beginning to understand laundry as a series of processes: washing, dehydrating, and drying. Fourth, there was a movement to call out the traditional way of doing laundry. The fact that the performance of washing machines did not meet expectations at the time, and that washing machines were included in the import liberalization list in 1983, were the main reasons for this phenomenon. The washing machines that advocated the traditional way of doing laundry during this period can be seen as a precursor to the South Korean washing machine phenomenon in the early to mid-1990s, and as the starting point of the South Korean washing machine phenomenon.

          Conclusions The characteristics of washing machines in the mid-1980s can be summarized as expanding capacity, adopting traditional laundry methods, developing functional products to solve specific problems associated with laundry, and expanding convenience through clothes dryers.
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      1. 서론
      최초의 국산 세탁기로 알려진 ‘백조 세탁기’ WP-181 모델이 출시된 것은 1969년의 일이다. 통계청 자료(Table 1)에 따르면, 최초의 국산 세탁기가 등장하고 11년이 흐른 1980년 한국의 세탁기 보급률은 14%였다. 열 가구당 한두 가구 정도가 세탁기를 사용했던 것이다. 그런데 그로부터 11년이 지난 1991년 한국의 세탁기 보급률은 86%를 나타냈다. 열에 여덟, 아홉 가구가 세탁기를 사용하는 단계에 접어든 것이었다. 통계청 자료(Table 1)는 1980~1991년 사이에 급속한 세탁기 보급 확대가 이루어졌음을 보여준다. 그런데 이 시기 보급률 증가 추이를 자세히 보면 시간의 흐름에 따른 상승률이 일정하지 않았음을, 다시 말해 완만한 상승세를 보이던 기간과 급격한 상승세를 보이던 기간이 있었음을 알 수 있다. 구체적으로 1980~1983년 사이는 매년 2~3%의 완만한 증가세를 보였지만, 1984~1985년에는 매년 9%라는 가파른 증가세를 보였다. 그리고 1986년과 1987년에는 잠시 주춤하는 모습을 보이다가 1988~1991년 사이에 또다시 매년 9%가 넘는 높은 증가율을 나타냈다.

      
        Table 1 
				
        

        
          The growth rate of washing machine penetration in South Korea from 1979 to 1994 and the temporal scope of the study (“Washing machine penetration rate,” 2023)
        
        

      

      
        
          
            	
            	
            	
            	
            	
            	
            	
            	연구의 시간적 범위
            	
            	
            	
            	
            	
            	
            	
            	
          

        
        
          	년도
          	
          	79
          	80
          	81
          	82
          	83
          	84
          	85
          	86
          	87
          	88
          	89
          	90
          	91
          	92
          	93
          	94
        

        
          	보급률(%)
          	
          	11
          	14
          	16
          	19
          	21
          	30
          	39
          	43
          	47
          	56
          	65
          	76
          	86
          	89
          	91
          	93
        

        
          	증감률(%)
          	
          	
          	3
          	2
          	3
          	2
          	9
          	9
          	4
          	4
          	9
          	9
          	11
          	10
          	3
          	2
          	2
        

      

      

      거시적으로 보면 1980년대 초에서 1990년대 초에 이르는 10여 년의 기간을 세탁기 보급률 급등기라고 할 수 있지만, 미시적으로 보면 두 번의 보급률 급등기(1차 보급률 급등기: 1984~1985년, 2차 보급률 급등기: 1988~1991년)가 있었던 것이다(Table 1). 이 두 시기를 거치며 세탁기는 한국 가정의 보편적 사물로 자리하게 되었다. 본 논문은 1차 보급률 급등기를 대상으로 하고 있다. 2차 보급률 급등기, 다시 말해 88서울올림픽 이후부터 1990년대 초까지 한국 가전제품의 디자인과 관련 디자인문화에 대해서는 지금까지 소수이기는 하지만 어느 정도 연구가 진행되었다.1) 그러나 1980년대 중반의 한국 가전제품과 디자인문화, 혹은 사회·문화적 변화와 디자인의 관계성에 관한 연구는 제한적으로 존재하거나 찾아보기 어렵다. 특히 이 시기 세탁기를 대상으로 한 관련 연구는 없다. 이러한 맥락에서 본 연구는 1차 보급률 급등기에 해당하는 1980년대 중반 국내에서 생산 판매되었던 세탁기들과 그것들의 특징, 그러한 세탁기가 등장하게 된 이유와 배경 등을 밝힘으로써 해당 시기 세탁기와 세탁기 디자인문화에 대한 이해를 확장하는 데 목적을 두고 있다.

      본 연구는 기본적으로 1차 세탁기 보급률 급등기인 1984~1985년을 시기적 연구범위로 삼고 있다. 하지만 그 직전 해인 1983년과 그 직후인 1986년의 내용도 연구범위에 포함하고 있다. 이는 급격한 보급률 증가가 나타난 1984~1985년에 유통되었던 세탁기 중 일부가 1983년에 생산되었다는 사실, 그리고 1984~1985년에 생산된 세탁기가 1986년에도 여전히 판매되었다는 사실을 반영한 조치다. 직전과 직후를 고찰하는 게 해당 시기 세탁기와 관련 디자인문화를 이해하는 데 도움이 된다는 판단도 작용했다. 또한 같은 맥락에서 연구의 시기적 범위를 벗어난 내용이라고 하더라도 1980년대 중반의 세탁기와 그 특징, 그리고 관련 디자인문화를 이해하는 데 필요하다고 판단되는 경우는 범위에 포함해 다루었다.

      본 연구는 1983~1986년 사이 일간지에 등장했던 세탁기 광고들을 연구의 기본적 출발점으로 삼고 있다. 본 연구에서 대상으로 취하고 있는 구체적 광고와 제품의 내용은 Table 2와 같다. 자본주의 사회에서 광고는 제품의 생산자와 소비자 사이에 자리하면서 둘을 매개하는 역할을 담당한다(Kim, 2020). 제품은 팔려야 하기 때문에 소비자들의 필요와 환상을 반영하며 제작되고, 광고는 그러한 점을 부각하며 소비자들의 욕구와 욕망을 자극한다. 이는 광고가 소비자들의 앎과 희망, 믿음의 체계 안에서 제작된다는 것을 의미한다. 제품들이 왜 그렇게 디자인되었는지, 왜 그런 방식으로 존재하며 변화해 나갔는지, 거기에 자리하는 사회적 이해나 기대, 외부적 힘은 어떤 것이었는지, 그리고 생산과 소비를 둘러싼 문화와 이데올로기는 무엇이었는지를 광고를 통해 확인할 수 있는 것은 그런 존재론적 위치에 광고가 자리하기 때문이다.

      
        Table 2 
				
        

        
          Information about the advertisements and related washing machines in the study
        
        

      

      
        
          
            	번호2)
            	광고매체
            	광고 게재일
            	광고 세탁기 모델명
            	제조사
            	용량(kg)
            	가격(원)
          

        
        
          	12
          	경향신문
(12면)
          	1983.11.21.
          	‘대우 세탁기’
DAW-2582W
          	대우전자
          	2.5
          	210,000
        

        
          	5
          	조선일보
(12면)
          	1985.01.20.
          	‘대우 봉 세탁기’
DW-360
          	대우전자
          	3.6
          	225,000
        

        
          	2
          	동아일보
(8면)
          	1985.12.21.
          	‘대우 봉 세탁기’
RW-420C
          	대우전자
          	4.2
          	269,000
        

        
          	6
          	동아일보
(12면)
          	1986.02.13.
          	‘대우 전자동 세탁기’
RWF-460H
          	대우전자
          	4.6
          	432,000
        

        
          	1
          	동아일보
(8면)
          	1983.12.13.
          	‘삼성 세탁기’
SEW-400D
          	삼성전자
          	4
          	229,500
        

        
          	13
          	조선일보
(12면)
          	1984.10.17.
          	‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’
SEW-450F
          	삼성전자
          	4.5
          	420,000
        

        
          	11
          	동아일보
(8면)
          	1985.07.13.
        

        
          	15
          	동아일보
(12면)
          	1985.09.23.
        

        
          	8
          	동아일보
(8면)
          	1986.04.22.
          	‘삼성 센서 크리스탈 세탁기’
SEW-471FH
          	삼성전자
          	4.7
          	450,000
        

        
          	4
          	동아일보
(8면)
          	1983.03.14.
          	‘금성 백조 세탁기’
WA-352TR
          	금성사
          	3.5
          	271,000
        

        
          	3
          	경향신문
(12면)
          	1983.12.19.
          	‘금성 백조 세탁기 레이디’
WF-800A
          	금성사
          	4.0
          	389,500
        

        
          	9
          	동아일보
(12면)
          	1984.05.25.
        

        
          	10
          	동아일보
(12면)
          	1984.06.26.
        

        
          	7
          	경향신문
(12면)
          	1986.01.24.
          	‘금성 마이콤 레이디 세탁기’
WA-401AX
          	금성사
          	4.0
          	299,000
        

        
          	14
          	동아일보
(9면)
          	1986.02.04.
          	‘금성 빨래판 세탁기’
WF-920AH
          	금성사
          	4.6
          	429,000
        

      

      

      본 연구의 광고 분석에는 기본적으로 이미지 분석과 담론분석의 방법이 활용되었다. 그런데 세탁기와 관련된 실체적 진실에 다가가기 위해서는 광고 그 자체의 표현과 내용 분석만으로는 한계가 있다. 즉, 광고를 둘러싼 맥락들의 이해와 사실 확인을 위한 종합적 비교 검토가 필요한 것이다. 본 연구에서는 일간지 기사와 관련 자료를 참고하며 광고 분석 내용을 비판적으로 해석함으로써 광고가 가질 수 있는 한계를 넘어서고자 했다. 본 연구는 증거를 매개로 사건의 실재에 다가가는 범죄 수사의 방법과 유사한 방법을 취하고 있다. 다시 말해 광고를 포함한 관련 자료들을 증거물 삼아, 그것들이 왜 그러한 모습으로 발현되었는지를 비평적으로 분석하고 해석함으로써 디자인문화의 맥락에서 당시 세탁기들의 특징은 물론이고, 그것을 추동한 이유와 배경을 밝히고 있는 것이다. 이 과정에서 연구는 대상이 인간 행위자만 아니라 다양한 비인간 행위자들 사이에 이루어지는 협상의 산물이라는 태도를 취하고 있다.

    

    

  
    
      2. 커지는 세탁 용량
      1983년 1월 대한전선이 대우전자에 매각되었다. 이에 따라 금성사, 삼성전자, 대우전자가 서로 경쟁하는 가전 3사 체제가 만들어졌다. ‘대우 세탁기’ DAW-2582W 모델은 가전 3사 체제가 형성된 이후 대우전자의 이름으로 나온 첫 세탁기였다. 이 세탁기의 용량은 2.5kg이었는데, 1969년에 출시된 최초의 국산 세탁기 용량이 1.8kg이었다는 사실을 고려할 때 그리 크지 않은 용량이었음을 알 수 있다(“Domestic Washing Machines,” 1969).

      1983년에 접어들어 삼성전자는 3.5kg 용량의 ‘삼성 세탁기’ SEW-355W 모델을 주력 제품으로 내세웠고, 금성사도 3.5kg 용량의 ‘금성 백조 세탁기’ WA-352TR 모델을 주력으로 내세웠다. 이 두 모델은 당시 가장 큰 용량의 세탁기였다. 하지만 1983년 초반만 해도 용량은 그렇게 큰 이슈가 아니었다. 1983년에 대우전자가 광고까지 내보내며 주력으로 내세운 ‘대우 세탁기’ DAW-2582W 모델 용량이 2.5kg이었다는 점이 이를 잘 보여준다. 1982년에 금성사가 ‘금성 백조 세탁기’ WP-350Z 모델을 광고(GoldStar, 1982)하면서 용량 표시 자체를 하지 않은 것도 같은 이유 때문이었다.

      용량이 경쟁에서 중요한 이슈로 부상한 것은, 다시 말해 세탁기 크기를 매개로 제조사들의 경쟁이 본격화된 것은 1983년 후반에 접어들면서부터였다. 그해 12월에 금성사는 용량이 4kg인 ‘금성 백조 세탁기 레이디’ WF-800A 모델을 출시했고, 삼성전자도 같은 시기에 같은 용량의 ‘삼성 세탁기’ SEW-400D 모델을 내놓았다. 1983년 12월 13일 자 <동아일보>에 실린 ‘삼성 세탁기’ SEW-400D 모델 광고(Figure 1)를 보면 세탁기 상부 이미지를 화면 중앙에 크게 확대해 놓은 것을 확인할 수 있다. 왼쪽 옆에는 아이가 세탁조 안을 쳐다보며 놀란 표정을 짓고 있는데, 그런 모습의 아이를 거기에 배치한 것은 세탁기 용량이 크다는 것을 나타내기 위함이었다. 또 하나 흥미로운 점은 아이와 세탁기의 비례가 부적절하게 표현되어 있다는 사실이다. 아이는 지나치게 작고, 세탁기는 지나치게 크다. 이러한 과장된 표현 역시 세탁기 크기를 강조하기 위한 것이라고 할 수 있다.


      
        
        

        Figure 1 
				
        

        
          Advertising of the ‘Samsung Washing Machine’ model SEW-400D (Samsung Electronics, 1983)
        
        

        

      

      그렇게 1983년 말부터 세탁기 용량은 4kg으로 커졌다. 그런데 세탁기 용량을 키우는 제조사들의 움직임은 여기에서 멈추지 않았다. 1984년 10월에 삼성전자는 4.5kg 용량의 ‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’ SEW-450F 모델을 출시했다. 이 제품은 크기가 크다는 의미를 담은 ‘점보’를 제품 이름에 사용했다. 이는 크기를 매개로 한 경쟁이 당시에 치열하게 전개되고 있었음을 보여준다. 1984년 10월 17일 자 <조선일보>에 실린 해당 세탁기 광고(Figure 13)를 보면 용량을 나타내는 4.5kg 앞에 “국내 최대”라고 써 놓은 걸 확인할 수 있는데, 이 역시 제품이 크다는 점을 강조하기 위한 것이었다.

      1985년 1월에 대우전자는 3.6kg 용량의 ‘대우 봉 세탁기’ DW-360 모델을 출시했다. 그리고 그해 12월에 4.2kg 용량의 ‘대우 봉 세탁기’ RW-420C 모델을 또 내놓았다. 1983년에 대우전자가 내놓았던 제품의 용량이 2.5kg이었다는 점을 고려할 때, 1985년 무렵에 이르러 대우전자 역시 크기 경쟁에 본격적으로 뛰어들었음을 알 수 있다. 1985년 12월 21일 자 <동아일보>에 실린 ‘대우 봉 세탁기’ RW-420C 모델 광고(Figure 2)에서 대우전자는 제품 이미지와 함께 높이 쌓여 있는 세탁물의 모습을 등장시켰다. 세탁기와 세탁물 사이에는 앞치마를 두른 주부가 자리하고 있는데, 그녀의 한 손은 세탁기를 짚고 있고 다른 손은 높이 쌓인 세탁물을 가리키고 있다. 이렇게 이미지를 배치한 것은 광고하는 세탁기 용량이 크다는 점을 강조하기 위함이다. 광고는 이미지를 통해서뿐만 아니라, “대우 봉 세탁기 대형 4.2kg 탄생!”이라는 문구와 “커졌습니다”라는 표현의 제목을 통해서도 제품이 크다는 점을 강조하고 있다.
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          Advertisement for the ‘Daewoo Bong Washing Machine’ model RW-420C (Daewoo, 1985)
        
        

        

      

      1985년에 판매되었던 세탁기 중 가장 큰 세탁기는 4.5kg 용량의 ‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’ SEW-450F 모델이었다. 1986년에 접어든 직후에도 해당 세탁기는 가장 용량이 큰 제품이었다. 그런데 1986년 2월, 금성사와 대우전자가 4.6kg 용량의 ‘금성 빨래판 세탁기’ WF-920AH 모델과 ‘대우 전자동 세탁기’ RWF-460H 모델을 각각 출시하며 ‘국내 최대 용량’이라고 광고하기 시작했다. 그러자 삼성전자는 그해 4월에 4.7kg 용량의 ‘삼성 센서 크리스탈 세탁기’ SEW-403MC 모델을 출시하며 “국내 최대 용량”임을 내세웠다. 그해 10월에는 금성사도 4.7kg 용량의 ‘금성 빨래판 세탁기’ WF-941HW 모델을 출시했다. 1986년 10월 27일자 <동아일보>에 실린 해당 제품 광고에서 금성사는 “전자동 국내 최대 용량”이라는 표현을 사용하며 크기 경쟁을 이어갔다. 흥미로운 점은 자사 제품이 국내 최대라고 주장했지만, 서로 간의 차이는 0.1kg이나 0.2kg에 불과했다는 사실이다. 미세한 용량 차이는 ‘크게 만들고 싶다’라는 욕망이 기술적 한계 등으로 ‘그럴 수 없다’라는 현실과 충돌했음을 보여준다. 미세하게라도 크기를 늘리고, 미세한 차이를 통해서라도 크기에 있어 우월함을 확인받으려고 했던 제조사들의 모습은 당시에 세탁기의 크기를 매개로 한 경쟁이 그만큼 치열했음을 보여준다.

      내용을 정리하면, 1983년 초까지 3.5kg 정도였던 세탁기 용량은 1983년 후반과 1984년 초에 이르러 4kg으로 커졌고, 1985년에 4.5kg, 1986년에는 4.7kg으로 늘어났다. 이것이 어느 정도의 변화였는지를 알기 위해서는 그 이전까지 국산 세탁기의 크기가 어떻게 변화했는지 개관할 필요가 있다. 우선 1969년에 생산된 최초의 국산 세탁기 용량은 1.8kg이었다. 1971년에는 2kg으로 커졌고, 이후 조금씩 용량이 늘어나는 모습을 보이다가 1977년경에 3kg 용량의 세탁기가 등장했다. 그리고 1978년 말경에 삼성전자가 3.5kg 용량의 ‘삼성 은하 세탁기 SEW-350L 모델을 출시했는데, 이후 5년 동안 이 크기를 넘어서는 세탁기는 등장하지 않았다. 그러다가 1983년 말에 4kg으로 용량이 늘어난 것이다. 그 이전까지, 즉 1983년 초까지만 해도 최대 용량이 3.5kg이었다는 것은 세탁기가 등장하고 14년 동안 총 1.7kg의 크기 변동이 있었다는 것을 뜻한다. 그리고 1986년 세탁기 용량이 4.7kg으로 늘어났다는 것은 1983년 후반부터 1986년까지 3년 동안 총 1.2kg의 크기 변동이 있었다는 뜻이다. 이렇게 보았을 때 1983년 후반 이후 3년 동안의 크기 변화가 상당히 큰 것이었음을 알 수 있다. 중요한 것은 이 시기에 실제적 크기 변화만 있었던 게 아니라, 크기가 소비자와 제조사의 중요한 관심 대상이었다는 사실이다. 그렇다면 왜 그 시점에 그러한 현상이 나타났던 것일까? 왜 세탁기 크기가 당시에 이슈가 된 것이었을까?

      이와 관련해 다양한 내용이 이야기될 수 있겠지만, 1983년 3월의 교복 자율화 조치는 디자인문화의 맥락에서 특히 주목해 보아야 하는 변화였다. 이 조치로 인해 중고등학생들은 일제강점기부터 입어왔던 교복이 아닌 사복을 입고 등교할 수 있게 되었다. 그런데 교복 자율화는 단순히 교실에서의 복장이 교복에서 사복으로 바뀌었다는 것만 의미하지 않는다. 교복 자율화는 캐주얼웨어 붐을 일으키며 관련 산업이 활성화되는 계기를 마련하였다. 원단과 옷의 종류가 다양하게 변화하는 계기는 물론이고, 관련 디자인 산업을 활성화하는 계기도 되었다. 이러한 변화와 맞물려 소비 매장의 확대 현상도 새롭게 나타났다. 실제로 교복 자율화 이후 도심 곳곳에 청소년들을 대상으로 한 의류매장들이 본격적으로 들어서기 시작했다. 서울만 하더라도 이대 앞에 “여학생용 캐주얼 복장을 전문으로 취급하는 업소”(“20 Stores,” 1983)들이 생겨났고, “남대문 1번가를 중심으로 … 전문상가가 생겨 치열한 경쟁”(“Fixed Price System,” 1984)을 벌이는 모습도 나타났다.

      교복 자율화는 청소년들이 브랜드에 관심을 가지도록 만든 계기이기도 했다. “교복 자율화 바람을 타고 학생들은 1만~2만 원씩 하는 고급 운동화나 고급 상표가 붙은 옷이 아니면 쳐다보지도 않을 정도가 되어버렸다”라는 당시 <조선일보> 기사(“Spending Spree Spreads,” 1984) 내용은 교복 자율화와 브랜드에 대한 학생들의 관심 사이의 관련성을 잘 보여주고 있다. 그 여파로 중고생들이 소비하는 의류가 고급화하는 경향이 나타났다. 세탁의 맥락에서 이러한 변화는 옷감의 차이에서 발생할 수 있는 수축이나 오염에 신경을 쓰면서 세심하게 세탁해야 한다는 것을 뜻했다.

      무엇보다 교복 자율화는 더 많이, 그리고 더 자주 빨래하도록 만들었다. 이는 교복 자율화로 의복 소비량이 늘어난 데 따른 자연스러운 결과였다. 물론 더 많이, 그리고 더 자주 빨래를 해야 했던 게 그런 실제적인 필요와 요구 때문만은 아니었다. 당시에 그것을 자극하고 추동하는 담론도 활발하게 생산되어 유통되었다. 1985년에 흰색 옷이 유행했다. 이에 대해 <조선일보> 기사(“White Fashion,” 1985)는 “흰색 패션을 한층 부채질하고 있는 것은 교복 자율화로 유행”의 새로운 주체로 등장한 10대들이라고 전제하면서 “흰옷은 한두 번만 입어도 더러움이 쉽게 타므로 세탁을 자주 해야” 한다고 주장했는데, 이는 그런 담론의 한 사례라 할 수 있다. 결국 교복 자율화로 옷의 양이 늘어 빨래를 더 많이 해야 하는 상황이 만들어졌는데, 바로 이러한 상황이 당시 세탁기 용량을 키운 주된 이유였던 것이다.

      세탁 용량과 관련하여 또 하나 주목해 보아야 하는 것은 이 시기에 대중적으로 소비되는 가정용 세탁기의 주된 형식이 2조식에서 1조식으로 변화했다는 사실이다. 2조식은 세탁조와 탈수조가 구분되어 있는 세탁기를 말하는데, 구조가 간단하여 세탁기 도입기라 할 수 있는 1970년대에 제조사들이 주로 채택했던 형식이었다. 금성사가 히타치와 기술 제휴로 1969년에 생산한 최초의 국산 세탁기도 2조식이었다. 1974년 삼성전자, 한일전기, 신일전기가 이 시장에 진입하며 생산한 세탁기의 형식도 2조식이었다(“Four Electric,” 1974). 그렇게 한동안 2조식 세탁기가 생산 판매되면서 2조식 세탁기는 대중들의 의식에 세탁기의 전형적 형태로 자리를 잡았다. 이것은 1970년대 후반 들어 1조식 세탁기가 등장했음에도 여전히 2조식 세탁기를 소비하도록 만든 한 요인이었다. 그런데 1980년대 중반에 이르러 그러한 관성적 움직임이 1조식 세탁기의 소비 확대로 인해 본격적으로 변하기 시작한 것이다.

      1조식은 세탁조와 탈수조가 하나로 통합된 형식의 세탁기를 말한다. 국내에서 제작 출시된 최초의 가정용 1조식 세탁기는 1976년 12월에 화신전기가 미국 웨스팅하우스와 기술 제휴로 선보인 ‘화신 전자동 프로그램식 세탁기’ WL-3000A 모델이었다. 화신전기는 1979년에도 1조식 세탁기인 ‘화신 컴퓨터 세탁기’ WL-3200CM 모델을 내놓았다. 하지만 1980년에 회사가 부도 처리되면서 명맥이 이어지지는 못했다. 그 무렵 화신전기 이외에도 삼성전자나 금호전자처럼 1조식 세탁기를 생산하는 업체들이 있었다. 그런데 1980년대 초만 하더라도 모든 제조사가 1조식 세탁기를 만들고 있지는 않았고, 만들었다고 해도 주력 모델로 내세우지 않았다. 제조사들은 2조식 세탁기 생산에 주력했고, 1조식 세탁기는 판매 모델의 다양화라는 측면에서 구색 맞추기 정도의 역할을 담당했을 뿐이었다.

      그런데 1980년대 중반에 접어들면서 제조사들이 1조식 세탁기를 주력 모델로 생산하며 홍보하기 시작한 것이다. 이것은 세탁기 용량이 커지는 현상과 공명하며 전개되었다. 1983년 12월에 출시된 ‘금성 백조 세탁기 레이디’ WF-800A 모델(Figure 3)은 그 시발점이었다. 중요한 사실은 직전까지 금성사가 판매하고 있던 ‘금성 백조 세탁기’ WA-352TR 모델이 2조식에다 크기도 3.5kg 용량이었던데 비해, ‘금성 백조 세탁기 레이디’ WF-800A 모델은 1조식에다 용량도 4kg으로 늘었다는 점이다. 물론 같은 시점에 삼성전자가 용량을 4kg까지 키운 2조식 세탁기인 ‘삼성 세탁기’ SEW-400D 모델(Figure 1)을 출시하며 2조식으로도 크기를 키울 수 있다는 것을 보여주었다. 하지만 4kg이라는 용량은 2조식으로 만들어낼 수 있는 최대치였다. 만일 그보다 용량을 더 키운다면 2조식의 구조적 특성상 탈수조도 따라서 키워야 하고, 그렇게 되면 세탁기의 외형이 부담스럽게 커질 수밖에 없었다. 이러한 이유로 이후 2조식 세탁기로 4kg 용량을 넘어서는 세탁기는 등장하지 않았다.

      
        
        

        Figure 3 
				
        

        
          Advertisement for the ‘GoldStar Swan Washing Machine Lady’ model WF-800A (GoldStar, 1983)
        
        

        

      

      1984년 10월 삼성전자가 출시한 4.5kg 용량의 세탁기 ‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’ SEW-450F 모델은 1조식이었다. 1조식 세탁기는 세탁조가 곧 탈수조였기 때문에, 세탁이 끝난 후 세탁조에서 탈수조로 물먹은 빨래를 옮길 필요가 없었다. 사용자 입장에서 보았을 때 이것은 큰 장점이었다. 제조사에게도 1조식 세탁기는 세탁조와 탈수조가 분리되지 않고 하나로 통합되어 있어 세탁기의 용량을 2조식보다 쉽게 키울 수 있다는 장점이 있었다. 세탁 용량을 매개로 경쟁이 전개되던 시점에 1조식 세탁기 등장이 본격화되었다는 사실은 이러한 내용과 무관하지 않다. 즉, 세탁 용량을 매개로 한 제조사들의 경쟁이 주력 세탁기의 형식을 2조식에서 1조식으로 변화시키는 데 기여했다는 말이다.

    

    

  
    
      3. 절약에서 기능으로 초점의 이동
      1979년 이란 혁명의 영향으로 석유생산량이 줄면서 2차 오일쇼크가 발생했다. 2차 오일쇼크는 1973년에 있었던 1차 오일쇼크보다 한국 경제에 더 큰 충격을 주었다. 1차 때보다 경제 규모가 늘어난 상태였기 때문에, 그리고 그 규모 확대가 수출에 토대를 두고 있는 것이었기 때문에 그것은 당연한 결과였다. 오일쇼크로 기업들은 생산비용의 증가와 가격 인상 압력에 시달렸다. 그 부담은 고스란히 소비자에게로 전해졌고, 그에 따라 ‘절약’이 제1의 생활 윤리로 자리하게 되었다. 그렇게 국가 전체적으로 ‘절약’이 지배적인 화두로 자리 잡으면서 1979년 직후에는 절약형 제품들이 소비자들 사이에서 인기를 끌었다.

      1980년대 초반까지 이어진 2차 오일쇼크의 영향은 경제성과 절약을 강조하는 세탁기들을 등장시켰다. 1982년 12월에 금성사가 내놓은 ‘금성 백조 세탁기’ WA-352TR 모델은 그런 맥락에 자리하는 제품이었다. 1983년 3월 14일 자 <동아일보>에 실린 해당 제품의 광고(Figure 4)를 보면, “절약 시대의 초절약형 세탁기”라는 슬로건을 내세우고 있는 모습을 확인할 수 있다. 금성사는 “탈수조에서 헹굼과 탈수를 하면서 세탁조에서는 다음 세탁을 동시에 할 수 있는” 스핀 린스(Spin Rinse) 방식을 이 제품이 채택하고 있다고 소개했다. 핵심은 이 방식을 채택함으로 인해 “세탁한 물을 2번, 3번 사용할 수 있으므로 물 30%, 전기 20%, 시간, 세제까지도 절약”할 수 있다는 것이었다.

      
        
        

        Figure 4 
				
        

        
          Advertisement for the ‘GoldStar Swan Washing Machine’ model WA-352TR (GoldStar, 1983)
        
        

        

      

      하지만 1980년대 중반으로 접어들던 시기의 세탁기 개발은 ‘세탁’이라는 세탁기 고유 기능에 집중하는 방향으로 바뀌고 있었다. 제조사들의 관심은 ‘어떤 방법으로 세탁기 성능을 향상시켜서 고유한 변별점을 만들어 낼 것인가?’라는 문제로 수렴되어 갔다. 이러한 맥락에서 제조사들은 세탁 상황에서의 구체적인 문제를 발견하고, 그 문제에 대한 해결책을 세탁기의 기능과 형식을 통해 구현한 후, 그것을 소비자에게 제시함으로써 고유성을 확보하려고 했다. 제조사들이 특히 중요하게 여겼던 것은 문제의 발견, 그리고 무엇을 통해, 즉 어떻게 함으로써 그 문제를 해결할 것인가라는 점이었다. 대우전자의 ‘대우 봉 세탁기’는 이런 맥락에서 제조사들의 관심 변화를 잘 보여주는 제품이었다.

      대우전자가 ‘대우 봉 세탁기’라는 이름으로 처음 제품을 출시한 것은 1985년 1월경이었다. ‘대우 봉 세탁기’ DW-360 모델이 그것이었는데, 2조식 세탁기였던 이 제품은 세탁조 회전판에 세탁봉이 부착되어 있는 것이 특징이었다. 1985년 1월 20일 자 <조선일보>에 실린 해당 제품의 광고(Figure 5)는 빨래들이 기존 세탁기에 대한 불만 내용이 담긴 피켓들을 앞세우며 시위하는 장면을 만화적으로 표현해 놓고 있다. 빨래들의 불만 사항은 “얼룩이 진다, 때가 잘 안 빠진다, 빨래가 엉킨다, 빨래 먼지가 묻는다” 등이었는데, 이러한 문제들을 ‘대우 봉 세탁기’ DW-360 모델이 해결하고 있다는 게 광고의 주된 내용이었다. 중요한 점은 해당 제품이 어떻게 그 문제들을 해결하고 있는지를 구체적인 작동원리와 구조를 제시하며 설득하고 있다는 사실이다. 1985년 12월에 대우전자는 후속 모델인 4.2kg 용량의 ‘대우 봉 세탁기’ RW-420C 모델을 출시했는데, 이 제품 광고(Figure 2)에서도 빨래 봉의 모습과 작동원리를 상세히 제시하였다.

      
        
        

        Figure 5 
				
        

        
          Advertisement for the ‘Daewoo Bong Washing Machine’ model DW-360 (Daewoo, 1985)
        
        

        

      

      ‘대우 봉 세탁기’는 1986년에 가장 큰 인기를 얻은 세탁기였다(“Words, Events,” 1986). 그렇다고 해서 대우전자가 1986년에 ‘대우 봉 세탁기’만 생산하고 있었던 것은 아니었다. 1986년 2월에 대우전자는 1조식 세탁기인 ‘대우 전자동 세탁기’ RWF-460H 모델을 출시하였다. 세탁 용량을 4.6kg으로 키운 이 세탁기를 매개로 대우전자 역시 1조식 세탁기 시장에 본격적으로 진입하였다. 이 제품에서도 대우전자는 구체적인 문제와 그것의 해결을 강조했다. 대우전자가 주목한 문제는 탈수와 소음이었다. 세탁조가 상대적으로 큰 1조식 세탁기의 경우 탈수 기능을 사용할 때마다 빨래들이 한곳에 뭉치는 문제가 발생하곤 했다. 빨래들이 뭉쳐있게 되면 탈수가 골고루 되지 않을 뿐 아니라, 탈수할 때 축이 흔들려 소음이 발생했다. 대우전자는 바로 이 문제를 주목했다. 1986년 2월 13일 자 <동아일보>에 실린 제품 광고(Figure 6)에서 대우전자가 기존 1조식 세탁기의 가장 큰 문제로 탈수를 지적했던 것은 바로 그래서였다. 대우전자는 “발란스 탈수방식”을 채택하여 탈수 시 빨래가 뭉치는 문제를 해결하려고 했다. “발란스 탈수방식”의 가장 큰 특징은 탈수 전에 예비 회전과 정지를 반복하여 세탁조 안의 빨래들을 골고루 펴주는 것이었다.
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          Advertisement for the ‘Daewoo Fully Automatic Washing Machine’ model RWF-460H (Daewoo, 1986)
        
        

        

      

      정도의 차이는 있었지만, 당시 세탁기 제조사들은 이렇게 구체적인 문제를 발견하고 그것을 해결하는 방식으로 제품을 개발하였다. 그에 따라 광고도 단순히 ‘세탁을 잘한다’라고 주장하기보다 ‘특정 문제를 이렇게 해결했습니다’라는 방식으로 소비자들을 설득하려는 모습을 보였다. 복합 교반식 세탁기이기 때문에 수류를 상하좌우로 회전시킬 수 있고, 이를 통해 세탁물이 엉키거나 상하는 정도를 줄이면서도 세탁력을 향상시킨 제품이라고 광고했던 ‘금성 백조 세탁기 레이디’ WF-800A 모델 광고(Figure 3)가 그런 사례였다.

      기능의 맥락에서 이 시기에 주목해 보아야 하는 또 다른 내용은 기계식 조작 방식에서 전자 컨트롤 방식으로 전환이 시작되었다는 점이다. 1985년 12월 21일 자 <동아일보>에 실린 ‘대우 봉 세탁기’ RW-420C 모델 광고(Figure 2)를 보면, 그렇게 변화된 조작부를 “IC 판넬”이라고 표현하는 걸 확인할 수 있다. 그로부터 2달 후인 1986년 1월에 출시된 ‘금성 마이콤 레이디 세탁기’ WA-401AX 모델도 전자 컨트롤 방식을 채택하고 있었다. 1986년 1월 24일 자 <경향신문>에 실린 해당 제품 광고(Figure 7)에서 금성사는 조작부를 “마이콤 판넬”이라고 소개했다. 이 광고에서 흥미로운 것은 “버튼만 살짝 눌러주시면 모든 빨래를 알아서 척척!”이라는 말을 마치 세탁기가 하는 것처럼 표현하고 있는 점이다. 그런 말을 하는 세탁기 옆에는 주부가 의자에 앉아 여유롭게 뜨개질을 하고 있다. 이러한 이미지를 사용한 것, 그리고 이미지를 그렇게 배치한 것은 알아서 하는 세탁기의 능력을 강조하기 위함이었다. 제품 이름에 마이크로컴퓨터의 줄임말인 ‘마이콤’3)을 사용한 것도 같은 맥락의 움직임이었다. 광고는 그렇게 ‘컴퓨터 ― 알아서 척척 ― 여유롭고 편리함’이라는 의미의 연결망 속에 제품을 배치하였다.
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          Advertisement for the ‘GoldStar Microcomputer Lady Washing Machine’ model WA-401AX (GoldStar, 1986)
        
        

        

      

      ‘금성 마이콤 레이디 세탁기’ WA-401AX 모델이 출시되고 3달이 지난 1986년 4월에 삼성전자는 ‘삼성 센서 크리스탈 세탁기’ SEW-470FM 모델을 출시하였다. 1986년 4월 22일 자 <동아일보>에 실린 해당 제품 광고(Figure 8)에서 삼성전자는 조작부가 잘 보이도록 그 부분을 크게 확대하여 제시하였다. 소프트 터치 방식으로 조작하도록 디자인된 이 세탁기의 조작부는 기존의 기계식 조작부와 강한 대비를 이루고 있다. 첨단의 분위기를 풍기는 조작부 위에 삼성 반도체 이미지와 “첨단 반도체 센서가 이룩한 세탁기의 혁명”이라는 문구를 함께 배치하여 첨단 디지털 이미지를 더욱 강화하고 있다. 세탁기 이름에 “센서”를 추가한 것도 같은 이유 때문이었는데, 이는 당시 다른 제조사들이 “마이콤”이나 “전자동”을 사용했던 것과 같은 맥락에 자리하는 움직임이었다.
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          Advertisement for the ‘Samsung Sensor Crystal Washing Machine’ model SEW-470FM (Samsung Electronics, 1986)
        
        

        

      

      무엇보다 주목할 점은 삼성전자가 ‘삼성 센서 크리스탈 세탁기’ SEW-470FM 모델의 조작부 위치를 상단 전면에 위치시켰다는 사실이다. 이전까지 세탁기의 조작부는 상단 후면에 자리했었다. 상단 전면에 배치하는 것이 상단 후면에 배치하는 것보다 사용의 편의성이 높음에도 그렇게 하지 못했던 이유 중 하나는 습기에 취약한 기계식 조작 스위치의 특성 때문이었다. ‘삼성 센서 크리스탈 세탁기’ SEW-470FM 모델은 방수 코팅된 전자식 스위치를 채택하여 조작부 위치를 앞으로 변경할 수 있었다. 이러한 디자인의 변화를 통해 삼성전자는 다른 제품들과 차별화는 물론이고 세탁기 사용의 편의성을 한 단계 높였다. ‘삼성 센서 크리스탈 세탁기’ SEW-470FM 모델의 조작부 디자인의 변화는 다른 세탁기들에도 영향을 주었고, 그로 인해 이후 세탁기 조작부의 위치는 점차 상단 전면으로 이동하게 되었다.

    

    

  
    
      4. 의류 건조기를 통한 편리의 확장
      <뉴스1코리아>의 기사(“This Is A Clothes Dryer,” 2017)에 따르면 국산 가정용 의류 건조기는 2004년에 처음 출시되어 판매된 것으로 알려져 있다. 출시 이후 매년 몇 천 대 수준에 머물던 판매량은 2010년대 중반부터 급상승하기 시작했다. 2016년 판매량은 10만 대였고, 2017년 판매량은 60만 대였다. 당시 판매량이 급증한 것은 “베란다 확장 등으로 빨래 건조 공간이 줄어든 것과 미세먼지와 황사 등으로 창문을 열고 빨래를 말리는 것에 대한 찜찜함” 때문이었다. 2018년에도 의류 건조기 판매는 급격한 증가세를 보였다. 2018년 3월 27일 자 <아시아투데이>의 “미세먼지 공습에 … 마스크·의류 건조기 매출 ‘수직상승’”이라는 제목의 기사(“Sales of Masks,” 2018)는 미세먼지에 대한 두려움으로 인해 “의류 건조기 판매가 3년 새 1,070%” 증가했다고 밝히고 있다. 이러한 통계를 반영하듯 의류 건조기는 2018년에 혼수가전 순위 2위에 오르기도 했다(“Get Out,” 2018). 이는 이 시기에 이르러 의류 건조기가 필수 가전제품이 되었다는 것을 뜻한다.

      그런데 국산 의류 건조기가 처음 만들어진 시기는 2004년이 아니었다. 그로부터 20년 전에 이미 국산 의류 건조기의 생산과 판매가 시작되었기 때문이다. 1984년에 금성사는 2.5kg 용량의 ‘금성 의류 건조기’ DK-250 모델을 생산해 판매하기 시작했다. 이 제품은 육면체 모양이었는데, 투명 창이 달린 문이 중앙에 자리하고 있어 건조하는 내부의 모습을 볼 수 있도록 디자인되었다. 문 오른쪽에는 조작 스위치들이 자리하고 있었는데, 문과 조작부의 형태, 비례, 그리고 배치된 모습이 전자레인지와 유사하여 제품 중앙에 전자레인지가 박혀 있는 것처럼 보였다. 조작부 위에는 무지개 모양의 그래픽을 배경으로 ‘의류 건조기’라는 상품명이 쓰여 있었다. 제품 가격은 217,000원이었다.

      ‘금성 의류 건조기’ DK-250 모델은 1984년 5월 25일 자 <동아일보> 제품 광고(Figure 9)에 당시 금성사의 주력 세탁기 모델이었던 ‘금성 백조 세탁기 레이디’ WF-800A 모델과 함께 등장했다. 설치대가 두 제품을 연결해주고 있었기 때문에 의류 건조기와 세탁기는 일체형 제품처럼 보였다. 설치대는 별도 판매되었는데, 가격은 27,000원이었다. 설치대의 기본적인 역할은 사용 주체가 서서 건조기를 사용할 수 있도록 적당한 높이에 의류 건조기를 고정하는 것이었다. 그리고 의류 건조기 아래에는 세탁기를 둘 수 있게 하였는데, 그로 인해 ‘세탁기 위의 의류 건조기’라는 배치가 만들어졌다.

      
        
        

        Figure 9 
				
        

        
          Advertisement for the ‘GoldStar Clothes Dryer’ model DK-250 and the ‘GoldStar Swan Washing Lady’ model WF-800A (GoldStar, May 1984)
        
        

        

      

      그런데 왜 세탁기 옆이 아니라 위였을까? 엄밀히 말해 의류 건조기가 세탁기 위에 놓이는 배치는 세탁기로부터 시작되었다고 할 수 있다. 세탁기는 이미 존재하는 제품이었고, 따라서 그것을 토대로 의류 건조기의 위치가 정해질 수밖에 없었다. 의류 건조기의 존재 이유를 고려할 때 두 제품은 가까이 붙어 있어야 했다. 하지만 세탁기가 자리하는 장소에 또 다른 제품을 옆에 둘 수 있을 만큼 충분한 여유 공간이 있는 집은 당시에 많지 않았다. 사정은 아파트의 경우도 다르지 않았다. 국민주택규모 아파트의 경우 다용도실이나 욕실의 경우는 비좁았고, 상대적으로 넓은 베란다의 경우도 폭이 좁아 세탁기 옆에 별도의 제품을 두기는 쉽지 않았다. 이러한 현실이 의류 건조기를 세탁기 옆에 두는 수평적 배치가 아니라, 위에 두는 수직적 배치를 만들어낸 것이었다. 그런데 당시 대중적인 세탁기 형태는 드럼식이 아니었기 때문에 세탁기 위에 의류 건조기를 바로 올려놓을 수는 없었다. 세탁기 윗면에 빨래를 투입하는 입구와 조작부가 자리하고 있어서 세탁기와 의류 건조기 사이에 약간의 여유 공간을 두어야 했다. 별도로 마련된 설치대가 바로 이러한 문제를 해결해주는 역할을 했다.

      광고(Figure 9)를 보면 “깨끗한 세탁에서 신속한 건조까지 한 자리에서 해결해 드립니다.”라는 문장을 크게 내걸고 있는 것을 확인할 수 있다. 이는 의류 건조기가 세탁기와 함께 사용하는 제품임을 나타내기 위한 것이었다. 광고를 디자인한 주체는 ‘금성 백조 세탁기 레이디’와 ‘금성 의류 건조기’라는 이름을 시각적으로 자연스럽게 연결되도록 표현함으로써 표현 형식을 통해서도 두 제품이 한 세트임을 분명히 보여주고 있다. 그뿐 아니라 ‘금성 백조 세탁기 레이디’와 ‘금성 의류 건조기’를 설명하는 방식, 모델로 등장한 여성의 모습, 제품 설명의 구조 등도 통일감 있게 디자인되었는데, 이 역시 일체형 제품의 이미지를 강화하기 위한 것이었다고 할 수 있다.

      1984년 6월 26일 자 <동아일보>에 같은 제품의 광고(Figure 10)가 다시 등장했다. 이 광고 역시 설치대를 사용해 ‘금성 의류 건조기’ DK-250 모델과 ‘금성 백조 세탁기 레이디’ WF-800A 모델을 일체형 제품처럼 보이도록 연출했다. 흥미로운 점은 타일로 된 바닥과 창문 이미지를 추가함으로써 마치 제품이 실내 공간에 자리하고 있는 것 같은 분위기를 연출하고 있다는 사실이다. 창밖에는 먹구름이 잔뜩 껴 있고, 그 위에 규칙적으로 하얀 사선들이 자리하고 있다. 끝부분에 작은 덩어리가 맺혀 있는 것으로 볼 때, 그리고 창틀에 부딪혀 튀어 오르는 곡선을 통해 볼 때, 사선들은 쏟아지는 비를 의미한다고 할 수 있다. “세탁은 자주! 건조는 즉시!”라는 슬로건 앞에 우산 모양의 아이콘과 거기에 자리하는 “장마철 생활 정보”라는 문구는 장마철이 의류 건조기가 효과를 발휘할 수 있는 시기임을 나타내고 있다. 창문 아랫부분에 엄마와 딸이 자리하고 있는데, 엄마 머리에 걸쳐져 있는 말풍선 속 “의류 건조기와 세탁기를 한 자리에 사용하게 되어 참 편리해요. 장마철에는 더욱 편리하죠”라는 표현도 제품의 존재감이 가장 잘 드러날 수 있는 때가 장마철임을 보여주고 있다.
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          Advertisement for the ‘GoldStar Clothes Dryer’ model DK-250 and the ‘GoldStar Swan Washing Lady’ model WF-800A (GoldStar, June 1984)
        
        

        

      

      광고에서 엄마는 건조기에서 건조된 옷을 꺼내고 있고, 그 앞에서 딸이 빨래 바구니를 들고 신기한 듯 의류 건조기를 쳐다보고 있다. 화면 왼쪽 부분에는 이전 광고에 없던 “세탁 탈수가 끝난 빨래를 넣고 스위치만 누르면 온풍 또는 냉풍으로 쾌속 건조, 금성 의류 건조기로 세탁의 새로운 즐거움을 찾으세요”라는 문구가 추가되었다. 이 문구는 의류 건조기의 사용법을 보여주는 것이면서 동시에 빨래를 고통스러운 노동이 아닌 즐거운 활동으로 재규정하고 있다. 이러한 내용은 웃는 엄마의 모습과 만나 의류 건조기가 유쾌한 경험을 만들어 줄 것이라는 환상을 만들어내고 있다.

      ‘금성 의류 건조기’ DK-250 모델이 출시된 직후인 1984년 6월 9일, 삼성전자가 “실내에서 짧은 시간에 세탁물을 말릴 수 있는 의류 건조기를 개발, 7월부터 시판할 계획”에 있다는 기사(“Samsung Develops,” 1984)가 <경향신문>에 등장했다. 삼성전자가 의류 건조기를 예정대로 그때 출시했는지는 알 수 없다. 어쩌면 해를 넘겼을 수도 있다. 분명한 것은 그즈음에 삼성전자 역시 의류 건조기를 생산 판매했다는 사실이다. 삼성전자의 의류 건조기는 1985년 7월 13일 자 <동아일보> 광고(Figure 11)에 ‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’ SEW-450F 모델과 함께 등장한다. ‘삼성 크리스탈 의류 건조기’ SED-250C 모델이 바로 그것이었는데, 가격은 ‘금성 의류 건조기’ DK-250 모델과 같은 217,000원이었고, 세탁기와 연결하는 스탠드도 금성사처럼 별도로 판매했다.
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          Advertisement for the ‘Samsung Crystal Clothes Dryer’ model SED-250C and the ‘Samsung Jumbo Crystal Washing Machine’ model SEW-450F (Samsung Electronics, July 1985)
        
        

        

      

      ‘삼성 크리스탈 의류 건조기’ SED-250C 모델의 크기와 구조는 ‘금성 의류 건조기’ DK-250 모델과 비슷했다. 하지만 조작부가 문 오른쪽이 아닌 아래에 자리하고 있어 두 제품의 디자인이 유사하지는 않았다. 흥미로운 점은 삼성전자의 의류 건조기를 광고하는 방식이 1년 전에 등장했던 금성사의 그것과 매우 흡사했다는 사실이다. 우선 삼성전자의 광고 역시 1984년 6월 26일 자 <동아일보>에 실린 ‘금성 의류 건조기’ DK-250 모델 광고에서와 마찬가지로 장마철을 강조했다. 비가 오는 창문을 등장시킨 것도, 그것을 표현하는 방식도 서로 닮았다. 그리고 두 광고 모두 아이를 등장시키고 있다. 물론 아이의 숫자와 광고에서의 역할은 달랐다. 금성사 광고에서는 1명의 딸이 엄마의 일을 도와주는 역할을 하는 것으로 표현하였고, 삼성전자 광고에서는 5명의 아이가 빨랫감을 만들어내는 개구쟁이로 표현되었다. 삼성전자 광고의 아이들 숫자가 자녀로 보기에 지나치게 많다고 생각될 수도 있다. 하지만 “80년대 초반 한국 사회는 부양자로서의 남성, 가사 전담자로서의 여성이 주가 된 4인의 중산층 핵가족이 이상적으로 여겨지긴 했지만, 그것은 ‘이상’인 만큼 실제로는 너무 다양한 형태의 가족이 존재했다.”라는 오자은(Oh, 2021, p. 62)의 주장을 따르면 5명의 아이는 당시의 현실을 반영한 사실적 표현에 가까운 것이었다고 볼 수도 있다. 실제로 통계청 자료(“The Number of People,” 2023)에 따르면 1980년 6인 이상 구성원으로 이루어진 가구는 29.8%로 가장 많았고, 1985년에도 19.5%로 4인 가구 다음으로 많았다.

      1985년 10월 20일 자 <조선일보>는 “부엌일도 자동화”라는 제목의 기사(“Automation of Kitchen Work,” 1985)에서 TV가 달린 전자레인지, 말하는 냉장고, 김치 제조기 등 새로운 부엌 자동화 기구들을 소개했다. 의류 건조기도 그중 하나였는데, 기사는 “의류 건조기도 개발 판매되고 있으나 아직 값이 비싸 탈수기만큼 일반화되지는 못했다. 세탁기 위에 설치하는 형태로 열풍, 냉풍으로 번갈아 건조시킨다. 값은 21만 7천 원 안팎”이라고 쓰고 있다. 기사를 통해 당시 의류 건조기의 인기가 그리 높지 않았음을 유추할 수 있다. 하지만 이 시기에 의류 건조기를 통해 편리를 확장하려는 움직임이 있었다는 사실만은 부정할 수 없다. 그것은 2000년대의 의류 건조기의 등장을 선취하는 것이었다. 그리고 이 시기에 세탁을 단순히 옷을 빠는 움직임만으로 본 게 아니라, 빨랫감을 세탁기에 넣어 돌리고, 탈수하고, 탈수가 끝나면 그것을 꺼내서 말리는 일련의 과정으로 이해하기 시작했음을 보여준다. 바로 이러한 이해가 세탁, 탈수, 건조로 이어지는 연속적인 빨래 시스템에서 빠져 있던 건조의 문제를 주목하도록 만들었고, 급기야 의류 건조기를 등장시켰다고 할 수 있는 것이다.

    

    

  
    
      5. 호명된 전통적 빨래 방식
      1983년 9월 대우전자는 ‘대우 세탁기’ DAW-2582W 모델을 출시했다. 이 제품은 세탁조 내부에 길게 패인 홈들이 규칙적으로 자리하고 있는 게 특징이었다. 1983년 11월 21일 자 <경향신문>에 실린 제품 광고(Figure 12)를 보면, 그렇게 디자인된 세탁조 이름이 ‘파형조’인 것을 알 수 있다. 세탁조 내부의 올록볼록한 형태가 물결의 파동 형태라서 그런 이름이 붙은 것이었다. 광고는 그 용어를 산세리프체로 크게 표현하고 있다. 이는 파형조가 ‘대우 세탁기’ DAW-2582W 모델의 고유한 특징이었음을 보여주는 것이었다.
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          Advertisement for ‘Daewoo Washing Machine’ model DAW-2582W (Daewoo, 1983)
        
        

        

      

      이미지 차원에서 볼 때, 길게 패인 홈들로 이루어진 세탁조 옆에 손빨래하는 모습을 배치했다는 사실은 중요하다. 왜냐하면 이러한 배치는 의미를 이전시킬 목적으로 치밀한 계산 속에서 이루어진 것이기 때문이다. 광고 속 두 이미지는 가치에 있어 동등한 위치에 있지 않다. 소비자의 관점에서 볼 때, 하나는 기호 체계 안에서 익숙한 것이고, 다른 하나는 낯선 것이다. 물론 이 광고에서 익숙한 이미지, 그래서 광고를 마주한 당시 대중이 알고 있었던 이미지는 ‘빨래판을 사용해 손빨래하는 모습’이었고, 그들에게 낯선 이미지는 광고되는 제품의 파형조, 다시 말해 ‘길게 패인 홈들이 자리하고 있는 세탁조’의 모습이었다. 익숙함과 낯섦이라는 차이는 중요하다. 왜냐하면 의미는 기본적으로 익숙한 이미지에서 낯선 이미지로 흐르기 때문이다. 즉, 광고에서 의미는 빨래판을 사용해 손빨래하는 모습에서 파형조로 흐르는 것이다.

      그런데 엄밀히 말해 광고의 의미는 광고를 마주한 이의 능동적인 참여를 통해 만들어지는 것이다. 물론 그런 참여가 가능한 것은 서로 다른 의밋값을 지닌 두 이미지를 나란히 병치시켜놓았기 때문이다. 사실 빨래판에서 손빨래하는 모습과 파형조 사이에는 어떠한 관련성도 없다. 손빨래는 손빨래일 뿐이고, 파형조는 파형조일 뿐이다. 그렇게 개별적으로 자리하는 두 이미지는 광고를 마주한 이의 능동적 참여를 통해 관련성과 의미를 획득하게 된다. 즉, 파형조 안의 길게 패인 홈들은 빨래판의 올록볼록한 형태를 연상시키고, 파형조에서의 세탁은 빨래판을 이용한 손빨래를 연상시키게 되는 것이다.

      손빨래는 당시 세탁기 제조사들의 공통적인 관심사였다. 같은 시기에 나온 ‘삼성 세탁기’ SEW-400D 모델도 ‘대우 세탁기’ DAW-2582W 모델처럼 세탁조 내부에 긴 홈들이 규칙적으로 자리하고 있었고, 광고에서도 대우전자처럼 손빨래 방식을 강조했다. 1983년 12월 13일 자 <동아일보>에 실린 해당 제품 광고(Figure 1)를 보면 전면에 “세탁은 손빨래 방식”이라는 문구를 크게 배치한 것을 확인할 수 있다. 제품을 설명하는 부분에도 “빨래판 원리의 파형조 설계”, “… 손빨래처럼 깨끗하게 잘 빨립니다”라는 표현을 사용하며 전통적인 빨래 방식을 환기하는 모습을 보였다.

      1984년에 삼성전자는 더욱 적극적으로 전통적 빨래 방식을 호명하는 모습을 나타냈다. 이때 삼성전자는 1조식 세탁기 ‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’ SEW-450F 모델을 출시하였는데, 1984년 10월 17일 자 <조선일보>에 실린 해당 제품의 광고(Figure 13)를 보면 손빨래 이미지뿐만 아니라, 빨랫방망이를 사용해 빨래하는 이미지까지 등장시키고 있는 것을 확인할 수 있다. 이러한 모습은 1985년으로 이어졌다.
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          Advertisement for the ‘Samsung Jumbo Crystal Washing Machine’ model SEW-450F (Samsung Electronics, 1984)
        
        

        

      

      그런데 ‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’ SEW-450F 모델에서 더욱 흥미로운 점은 삶아 빠는 효과를 낼 수 있는 세탁기의 기능이었다. 물론 1984년 10월 17일 자 <조선일보>에 실린 제품 광고에서도 이런 사실을 강조했다. 1985년에 들어서도 삼성전자는 그런 기능을 더욱 강조하는 모습을 보였다. 1985년 1월 20일 자 <조선일보>에 실린 동일 제품의 광고에서 삼성전자는 빨래에서 김이 모락모락 나는 이미지를 등장시키며 “국내 최초 삶아 빠는 세탁 효과”, “국내에서는 유일하게 70℃의 뜨거운 물을 쓸 수 있어”라는 표현을 등장시켰다. 그뿐만 아니라 광고 전면에 다정한 부부의 모습을 등장시켰는데, 남편과 아내 사이에 “흰옷은 역시 삶아 빨아야···”라는 문구를 배치하여 삶아 빠는 기능을 강조하는 모습을 보였다.

      금성사의 경우는 1983년 12월 ‘금성 백조 세탁기 레이디’ WF-800A 모델을 출시할 때만 해도 광고에서 전통적인 빨래 방식을 이야기하지 않았다. 하지만 1985년 ‘금성 레이디 세탁기’ WP-400A 모델을 출시하면서부터는 달라졌다. 1985년 5월 7일 자 <경향신문>에 실린 제품 광고에서 금성사는 빨래판을 이용해 손빨래하는 모습은 물론이고, 빨랫방망이를 사용해 빨래하는 모습, “삶아 빠는 효과”라는 표현을 모두 등장시켰다. 1986년 초에 ‘금성 빨래판 세탁기’ WF-920AH 모델을 출시하면서는 광고(Figure 14)에 “빨래판 세탁기”라는 표현을 크게 내세우는 모습을 보였다. 물론 손빨래나 삶아 빠는 효과를 등장시키는 것도 잊지 않았다. 1986년 말에도 금성사는 새로운 1조식 세탁기 WF-941HW 모델을 출시하였는데, 이때에도 “금성 빨래판 세탁기”라는 이름을 공식적으로 사용하며 손빨래에 대한 관심을 이어갔다.
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          Advertisement for the ‘GoldStar Washboard Washing Machine’ model WF-920AH (GoldStar, February 1986)
        
        

        

      

      그렇다면 이 시기 빨래판을 이용한 전통적인 방식의 손빨래가 왜 호명되어 나왔던 것일까? 우선 당시 세탁기 성능이 기대에 미치지 못하고 있었다는 사실을 첫 번째 이유로 들 수 있다. 1984년 9월 6일 자 <경향신문>은 “세탁기 세척력 약하고 물소비량 많다”라는 제목의 기사(“Washing Machines Have Weak,” 1984)에서 한국소비자연맹이 조사한 내용을 바탕으로 “국산 가정용 세탁기는 세탁 시간이 오래 걸리고 천이 상하는 정도가 클 뿐 아니라 세척력도 떨어지고 물소비량이 많은 것으로 나타났다”라고 밝혔다. 1984년 12월 5일 자 “국산 세탁기 겉만 번지르르”라는 제목의 기사(“Domestic Washing Machines Are,” 1984)에서도 비슷한 내용이 등장했다. 기사는 “국산 세탁기는 외관은 비교적 잘 만들어졌으나 성능 면에서는 선진국 제품에 비해 크게 뒤떨어진 것으로 밝혀졌다”라고 공업진흥청의 품질 비교 결과를 전하며, “가전 3사 제품 모두 세탁기의 핵심 성능인 세탁 및 탈수 성능, 소비 전력량, 물 사용량, 세탁 후 세탁물의 훼손 상태 등이 크게 미흡한 수준으로 나타났다”라고 밝혔다.

      세탁기 성능이 기대에 미치지 못하면서 손빨래의 필요성을 환기하는 담론들이 활발하게 유통되었다. 그런 담론의 기본적인 논리는 다음 3단계로 이루어져 있었다. 첫째로 세탁기는 특성상 옷감을 하나하나 구분하여 세탁하지 못하고, 옷의 특정 부분만을 섬세하게 세탁하지도 못한다. 둘째, 이로 인해 청바지 같은 특정 의류의 색이 다른 옷을 물들이며 오염시키거나, 하나의 옷에서 상대적으로 더 더러워지는 깃이나 소매 부분이 빨리지 않는 경우가 발생한다. 셋째, 하지만 사람이 직접 손으로 하는 빨래는 이러한 문제를 발생시키지 않고, 따라서 손빨래가 필요하다. 1983년 4월 6일 자 <경향신문>의 “중고생에 청바지 붐”이라는 제목의 기사(“Jeans boom,” 1983)가 바로 그런 논리를 따르는 주장을 폈다. “세탁할 때는 다른 옷과 함께 빨면 안 되고 장식으로 스냅이 달려 있는 것은 세탁기를 상하게 할 우려가 있으므로 손빨래를 해야 한다.”라는 내용이 바로 그것이었다.

      그런데 이러한 담론은 기본적으로 세탁기를 이용한 빨래보다 손으로 하는 빨래가 더 우수하다는 전제를 바탕에 두고 있다. ‘손빨래의 우수함 ↔ 세탁기를 이용한 빨래의 열등함’은 당시 빨래나 세탁기를 이야기할 때마다 환기되었던 생각의 이미지이자 이해의 도식이었다. 바로 이러한 이해의 도식이 강력하게 작동하고 있었기 때문에 세탁기 광고들이 끊임없이 전통적인 빨래 방식을 불러들였고, 그것을 기준으로 세탁기의 우수함을 설득하려고 했던 것이었다. 광고하는 세탁기 제품이 “손빨래처럼 ··· 깨끗하게 빨아줍니다”(GoldStar, 1985)라는 방식으로 말이다.

      ‘손빨래의 우수함 ↔ 세탁기를 이용한 빨래의 열등함’이라는 이해의 도식은 전통적인 방식으로 손빨래를 해왔던 노인을 광고에 등장시키는 배경이 되었다. 1985년 9월 23일 자 <동아일보>에 실린 ‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’ SEW-450F 모델 광고(Figure 15)가 바로 그런 사례에 해당한다. 광고에는 젊은 여성과 노인이 함께 등장하고 있다. 광고하는 세탁기가 앞에 놓여있고, 그 뒤에서 젊은 주부가 미소 띤 얼굴로 세탁한 옷을 들고 있다. 노인은 주부가 들고 있는 옷을 만져보며 놀라움과 만족스러움이 교차하는 표정을 짓고 있다. 이 광고에서 노인은 전통적인 방식으로 손빨래를 해왔던 경험 많은 존재를 상징한다. 바로 그러한 위치에 자리하기 때문에 세탁이 잘 되었는지 아닌지를 판단할 수 있는 것이다. 노인의 놀라움과 만족스러움이 교차하는 표정은 인정의 기호라 할 수 있다. 광고는 전통적인 방식으로 손빨래를 해왔던 존재가 인정할 만큼 ‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’ SEW-450F 모델이 빨래를 잘한다는 메시지를 전달하고 있는 것이다. 중요한 점은 ‘손빨래의 우수함 ↔ 세탁기를 이용한 빨래의 열등함’이라는 도식이 유효하게 작동하고 있었기 때문에 이런 광고가 등장할 수 있었다는 사실이다.
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          Advertisement for the ‘Samsung Jumbo Crystal Washing Machine’ model SEW-450F (Samsung Electronics, 1985)
        
        

        

      

      전통적인 방식의 손빨래가 호명되어 나왔던 두 번째 이유는 수입자유화에서 찾을 수 있다. 한국은 60년대부터 수출 주도의 산업 활성화 정책을 폈는데, 해외 시장에 국산품을 수출하기 위해서는 국내 시장도 개방해야만 했다. 다른 나라들에 의한 국내 시장개방 압력은 1980년 전후에 이르러 본격화되었다. 수출이 늘면서 압력이 더 커진 것이었다. 이에 정부는 품목에 따라 개방 시기를 조절하면서 시장을 개방해 나갔다.

      그런데 가전제품의 경우 특정 품목의 개방이 이루어질 때마다 국내 제조사들은 하나의 대책으로 전통을 불러들이는 모습을 보였다. 1970년대 말 수입자유화 품목에 냉장고가 포함되어 외국산 냉장고가 시장을 장악해 나가자 1981년에 금성사가 냉장실을 늘인 한국형 냉장고를 등장시킨 것이 그 사례였다(Oh, 2021). 1986년 5월에도 301개 품목에 대한 수입자유화가 시행되었는데, 수입자유화 품목에 전자레인지가 포함되자 이듬해인 1987년에 삼성전자가 한국요리를 할 수 있다는 사실을 내세운 한국형 전자레인지를 내놓았다(Oh, 2023). 이러한 맥락에서 볼 때, 1983년 7월에 시행된 수입자유화의 305개 품목에 세탁기가 포함된 것은 주목해야 할 사건이었다(“Import Liberalization,” 1983). 왜냐하면 그 직후부터 빨래판, 빨랫방망이, 삶아 빠는 효과 등을 등장시키며 전통적인 손빨래 방식을 호명하는 움직임이 본격적으로 나타났기 때문이다.

      이와 관련하여 1984년에 삼성전자가 ‘삼성 점보 크리스탈 세탁기’ SEW-450F 모델을 출시하며 삶아 빠는 효과를 내세운 것도 눈여겨볼 만하다. 왜냐하면 삶아 빠는 기능은 한국형 가전제품이 유행하던 1990년대 초 한국형 세탁기를 규정하는 핵심 요소였기 때문이다.

      ‘한국형 세탁기’라는 표현은 1990년부터 사용되기 시작했다. 1990년 11월 4일 자 <매일경제>를 보면, 업소용 세탁기 생산 업체인 ‘한국 기계 공업사’가 자사의 세탁기를 ‘한국형 세탁기’로 광고하는 모습을 발견할 수 있다. “삶는 빨래는 한국형 세탁기로”라는 광고 문구가 그것이었는데, 이 표현은 해당 제품이 한국형 세탁기인 이유가 빨래를 삶는다는 점에 있음을 보여주고 있다. 이러한 내용은 1991년 9월 15일 자 <한겨레>에 등장했던 “가전 업계 ‘한국형’ 제품 개발 열기”라는 제목의 기사(“Consumer Electronics Industry,” 1991)에서도 확인할 수 있다. “세탁물을 삶아주는 기능을 갖춘 세탁기 등 한국형 제품의 개발에 더욱 힘을 쏟을 계획”이라는 표현은 한국형 세탁기가 세탁물을 삶는 기능에 의해 정의되고 있음을 보여주고 있다. 기사가 나온 다음 해였던 1992년에 가정용 삶아 빠는 세탁기가 삼성전자에 의해 출시되었다. ‘삼성 히트 세탁기’ SEW-7588 모델이 바로 그것이었는데, 1992년 6월 29일 자 <경향신문>은 해당 제품의 등장을 알리는 기사(“Boiling Washing Machine,” 1992)에서 “한국형 삶아 빠는 세탁기”라는 표현을 사용하기도 했다.

      삶아 빠는 기능에서 시작된 한국형 세탁기는 이후 빨래판, 빨랫방망이, 손빨래 등을 매개로 확장되어가는 모습을 보였다. 1991년 12월 4일 자 <동아일보>에 실린 ‘삼성 히트 세탁기’ SEW-7060 모델 광고의 슬로건은 “이것이 손빨래 세탁!”이었다. 1993년 6월 10일 자 <동아일보>에 등장한 ‘대우 공기방울 세탁기 파워’ DWF-8580 모델 광고에는 본격적으로 빨랫방망이를 등장시켰다. 그런 모습은 1990년대 중반 무렵까지 이어졌다. 1990년대 초중반의 그러한 모습은 1980년대 중반 세탁기에 나타났던 전통적 빨래 방식의 호명 움직임을 다시 반복하는 것이었다. 이러한 맥락에서 볼 때, 1990년대 초중반 한국형 세탁기의 전형적인 모습은 1980년대 중반에 만들어졌다고 할 수 있다.

      그런데 다른 관점에서 보면 그것은 반복이 아닐 수도 있다. 즉, 서로 다른 시기에 나타난 반복적 현상이 아니라, 1980년대 중반에 시작되어 1990년대 중반으로 이어진 기간에 나타난 하나의 현상일 수 있다는 말이다. 만일 그렇다면 한국형 세탁기 현상은 1980년대 중반에 시작되어 1990년대 중반까지 이어진 것이 되고, 1980년대 중반 세탁기에 나타난 전통을 호명하는 움직임은 한국형 세탁기 현상의 출발점에 자리한다고 할 수 있는 것이다.

    

    

  
    
      6. 결론
      본 연구는 급속한 제품 확산이 나타난 1980년대 중반의 세탁기들과 그것들의 특징, 그러한 세탁기가 등장하게 된 이유와 배경 등을 밝히는 데 목적을 두고 있다. 연구 결과 해당 시기 세탁기와 관련하여 다음과 같은 내용과 특징들을 확인할 수 있었다.

      첫째, 이 시기에 세탁기의 용량이 본격적으로 커지기 시작했다. 세탁기의 용량은 1983년 초에 3.5kg, 1983년 말과 1984년에 4kg, 1985년에 4.5kg, 1986년에 4.7kg으로 점차 커졌다. 1980년대 중반의 이러한 현상 이면에는 교복 자율화 조치가 하나의 배경으로 자리하고 있었다. 1983년 3월에 전면 실시된 교복 자율화로 중고등학생들은 교복이 아닌 사복을 입고 등교할 수 있게 되었다. 이는 청소년들의 의복 소비량 증가로 이어졌다. 그로 인해 가정에서는 빨래를 이전보다 더 많이, 그리고 더 자주 할 수밖에 없었는데, 그에 따라 용량이 큰 세탁기 수요가 늘면서 세탁기 크기가 커졌던 것이었다. 또한 이 시기에 2조식에서 1조식으로 세탁기의 형식 변화가 본격적으로 나타났다는 점도 주목해 보아야 한다. 소비의 맥락에서 보았을 때 이러한 변화는 1조식 세탁기가 사용이 편리했기 때문에 나타났다고 할 수 있다. 제조사 입장에서도 1조식 세탁기는 크기를 쉽게 키울 수 있어서 경쟁사들과의 크기 경쟁에 효과적으로 대처할 수 있다는 장점이 있었다.

      둘째, 이 시기에 절약에서 기능으로 세탁기의 초점이 이동했다. 1979년 발생한 2차 오일쇼크의 영향으로 절약이 핵심 화두였던 세탁기는 1980년대 중반에 접어들면서 구체적인 세탁의 문제들을 해결하는 쪽으로 개발 방향이 바뀌었다. 제조사들은 세탁 상황에서의 구체적인 문제를 발견하고, 그 문제에 대한 해결책을 세탁기의 기능과 형식을 통해 구체화한 후, 그것을 소비자에게 제시하는 식으로 고유성을 확보하려고 했다. 이 당시 도출되었던 문제로는 빨래 엉킴, 빨래 손상, 탈수 시 뭉침과 소음 등이 있었다. 그리고 이 시기에 기계식 조작 방식이 아니라 전자 컨트롤 방식이 본격적으로 채택되기 시작했는데, 디지털 기술의 발전, 첨단 기술에 대한 환상, 여유롭고 편리한 생활에 대한 요구 등이 배경에 자리하고 있었다.

      셋째, 이 시기에 의류 건조기를 통한 편리의 확장이 이루어졌다. 국산 의류 건조기는 2004년에 처음 출시된 것으로 알려져 있었지만, 실제로는 1980년대 중반에 상품화되어 판매되기 시작했다. 당시 판매되었던 의류 건조기는 별도의 설치대를 통해 세탁기 위에 자리했는데, 기능과 존재 방식이 현재의 그것과 다르지 않았다. 당시 의류 건조기의 인기는 그리 높지 않았지만, 그것을 통해 편리를 확장하려 했다는 사실만은 부정할 수 없다. 무엇보다 의류 건조기는 1980년대 중반에 세탁을 단순히 옷을 빠는 활동으로만 본 게 아니라, 세탁, 탈수, 건조로 이어지는 일종의 시스템으로 이해했음을 보여준다.

      넷째, 이 시기에 전통적인 빨래 방식을 호명하는 움직임이 나타났다. 여기에는 당시 세탁기 성능이 기대에 미치지 못한 게 하나의 원인으로 자리했다. 세탁기 성능이 기대에 미치지 못하면서 손빨래의 필요성을 환기하는 담론들이 활발하게 유통되었는데, 세탁기를 이용한 빨래보다 손으로 하는 빨래가 더 우수하다는 이해가 그 바탕에 깔려있었다. ‘손빨래의 우수함 ↔ 세탁기를 이용한 빨래의 열등함’은 당시 빨래나 세탁기를 이야기할 때마다 호명되었던 생각의 이미지이자 이해의 도식이었다. 전통적인 방식의 손빨래가 호명되어 나왔던 두 번째 이유는 수입자유화에서 찾을 수 있다. 특정 품목의 개방이 이루어질 때마다 국내 제조사들은 전통을 불러들이는 모습을 보였다. 세탁기도 예외가 아니었는데, 1983년 7월에 시행된 수입자유화 품목에 세탁기가 포함되면서 그런 모습이 나타난 것이었다. 그런데 1980년대 중반의 전통적인 방식과 관계되었던 세탁기들과 유사한 제품들이 1990년대 초중반 ‘한국형 세탁기’라는 이름으로 등장했다. 반복이라는 측면에서 볼 때 1980년대 중반은 한국형 세탁기의 전형들이 만들어진 시기라고 할 수 있다. 하지만 연장이라는 측면에서 본다면 이 시기 세탁기에 나타난 전통을 호명하는 움직임은 한국형 세탁기 현상의 출발이라고 할 수 있다.

    

    

  
    
      Notes
      1) 이 시기 한국 가전제품의 디자인과 디자인문화에 관한 최근 연구로는 2020년 국립현대미술관에서 열린 <올림픽 이펙트> 전시 도록에 실린 오창섭(Oh, 2021)의 “한국형 제품과 기묘한 근대성”과 박해천(Park, 2021)의 “타임머신, 장치, 그리고 다이어그램”이 있다. 고선정(Ko, 2021)의 “1980~90년대 ‘한국형’ 가전제품의 소비와 물질문화 연구”도 해당 시기를 다루고 있다. 미시적 차원의 연구로는 박해천(Park, 2019)의 “1980년대 후반·1990년대 초반 국내 가전업체의 디자인 전략 연구”, 박해천(Park, 2022)의 “젊은 여성 소비자의 부상과 가전제품 디자인·광고의 변화, 1989~1994”, 박해천(Park, 2022)의 “성숙기 소비사회의 도래와 라이프스타일 개념의 도입”, 오창섭(Oh, 2022)의 “한국형 냉장고의 발전 과정: 1984~1995”, 오창섭(Oh, 2023)의 “1980년대 후반 한국형 전자레인지의 출현과 확산”, 오창섭(Oh, 2023)의 “1990년대 초중반 한국형 전자레인지의 번성과 퇴조: 삼성전자와 금성사의 사례를 중심으로” 등이 있다.

      2) 표의 ‘번호’란의 숫자는 본 논문에서 그림(Figure) 번호를 의미한다.

      3) 1980년 6월 30일자 <매일경제>의 “가전 업계에 마이콤 선풍”이라는 기사에서 알 수 있듯이 마이콤은 1980년대 초부터 유행하던 용어였다. 금성사는 1983년부터 전자레인지, 히터, 선풍기 등의 제품 이름에 이 용어를 사용했다.

    

    

  
    
      Notes
      
        Citation: Oh, C. S. (2023). Korean Washing Machines and Their Characteristics in the Mid-1980s. Archives of Design Research, 36(4), 365-389.
        Copyright : This is an Open Access article distributed under the terms of the Creative Commons Attribution Non-Commercial License (http://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/), which permits unrestricted educational and non-commercial use, provided the original work is properly cited.

      

    

    

  
    
      References
      
        
          	
          	
        

        
          	
            
              1. 
            
          
          	Automation of Kitchen Work. (1985, October 20). Chosun Ilbo, 6.
        

        
          	
            
              2. 
            
          
          	Big Washing Machine Saves Money. (1980, August 30). Chosun Ilbo, 6.
        

        
          	
            
              3. 
            
          
          	Boiling Washing Machine. (1992, June 29). Kyunghyang Shinmun, 10.
        

        
          	
            
              4. 
            
          
          	Consumer Electronics Industry to Develop 'Korean-style' Products. (1991, September 15). Hankyoreh, 4.
        

        
          	
            
              5. 
            
          
          	Daewoo. (1983, November 21). Advertisement for 'Daewoo Washing Machine' model DAW-2582W. Kyunghyang Shinmun, 12.
        

        
          	
            
              6. 
            
          
          	Daewoo. (1985, January 20). Advertisement for the 'Daewoo Bong Washing Machine' model DW-360. Chosun Ilbo, 12.
        

        
          	
            
              7. 
            
          
          	Daewoo. (1985, December 21). Advertisement for the 'Daewoo Bong Washing Machine' model RW-420C. Dong-A Ilbo, 8.
        

        
          	
            
              8. 
            
          
          	Daewoo. (1986, February 13). Advertisement for the 'Daewoo Fully Automatic Washing Machine' model RWF-460H. Dong-A Ilbo, 12.
        

        
          	
            
              9. 
            
          
          	Domestic Washing Machines Are Only Good on the Outside. (1984, December 5). Kyunghyang Shinmun, 5.
        

        
          	
            
              10. 
            
          
          	Domestic Washing Machines to Be Available in March. (1969, February 23). Chosun Ilbo, 5.
        

        
          	
            
              11. 
            
          
          	Fixed Price System Takes Root in Namdaemun Market. (1984, January 21). Kyunghyang Shinmun, 10.
        

        
          	
            
              12. 
            
          
          	Four Electric Washing Machine Firms Go to War. (1974, June 21). Maeil Kyungje-The Economic Daily, 5.
        

        
          	
            
              13. 
            
          
          	Get Out of the Way, Washing Machine... Clothes Dryer Has Become the No. 2 Wedding Appliances Market. (2018, December 28). Dong-A Ilbo, 1.
        

        
          	
            
              14. 
            
          
          	GoldStar. (1982, July 28). Advertisement for the 'GoldStar Swan Washing Machine' model WP-350Z. Dong-A Ilbo, 9.
        

        
          	
            
              15. 
            
          
          	GoldStar. (1983, March 14). Advertisement for the 'GoldStar Swan Washing Machine' model WA-352TR. Dong-A Ilbo, 8.
        

        
          	
            
              16. 
            
          
          	GoldStar. (1983, December 19). Advertisement for the 'GoldStar Swan Washing Machine Lady' model WF-800A. Kyunghyang Shinmun, 12.
        

        
          	
            
              17. 
            
          
          	GoldStar. (1984, May 25). Advertisement for the 'GoldStar Clothes Dryer' model DK-250 and the ‘GoldStar Swan Washing Lady' model WF-800A. Dong-A Ilbo, 12.
        

        
          	
            
              18. 
            
          
          	GoldStar. (1984, June 26). Advertisement for the 'GoldStar Clothes Dryer' model DK-250 and the ‘GoldStar Swan Washing Lady' model WF-800A. Dong-A Ilbo, 12.
        

        
          	
            
              19. 
            
          
          	GoldStar. (1985, May 7). Advertisement for the 'GoldStar Lady Washing Machine' model WP-400A. Kyunghyang Shinmun, 9.
        

        
          	
            
              20. 
            
          
          	GoldStar. (1986, January 24). Advertisement for the 'GoldStar Microcomputer Lady Washing Machine' model WA-401AX. Kyunghyang Shinmun, 12.
        

        
          	
            
              21. 
            
          
          	GoldStar. (1986, February 4). Advertisement for the 'GoldStar Washboard Washing Machine' model WF-920AH. Dong-A Ilbo, 9.
        

        
          	
            
              22. 
            
          
          	Import Liberalization of 305 Products. (1983 June 1). Chosun Ilbo, 1.
        

        
          	
            
              23. 
            
          
          	Jeans boom for middle and high school students. (1983, April 6). Kyunghyang Shinmun, 7.
        

        
          	
            
              24. 
            
          
          	Kim, D. (2020). Betrayal of the Washing Machine: Why Home Appliances Failed to Liberate Women from Domestic Labor. Seoul: Roots and Leaves.
        

        
          	
            
              25. 
            
          
          	Ko, S. (2021). A study on consumption and material culture of 'Korean style' home appliances in the 1980s to 1990s. Journal of Communication Design, 75(0), 116-127.
			[https://doi.org/10.25111/jcd.2021.75.08]
		
        

        
          	
            
              26. 
            
          
          	Oh, C. (2015). The View of Korean-style Home Appliance in the 1990s. Design Culture in the Middle-class Era. KCDF, 35-60.
        

        
          	
            
              27. 
            
          
          	Oh, C. S. (2021). Korean-style Products and Peculiar Modernity. Olympic Effect: Korean Architecture and Design from 1980s to 1990s. National Museum of Modern and Contemporary Art, 38-58.
        

        
          	
            
              28. 
            
          
          	Oh, C. S. (2021). The Emergence Background of Korean-style Refrigerators in the Early 80s. Archives of Design Research, 34(2), 221-233.
			[https://doi.org/10.15187/adr.2021.05.34.2.221]
		
        

        
          	
            
              29. 
            
          
          	Oh, C. S. (2022). The Development Process of Korean-Style Refrigerators: 1984~1995. Archives of Design Research, 35(1), 367-386.
			[https://doi.org/10.15187/adr.2022.02.35.1.367]
		
        

        
          	
            
              30. 
            
          
          	Oh, C. (2023). The Emergence and Expansion of Korean-Style Microwave Ovens in the Late 1980s. Archives of Design Research, 36(2), 357-374.
			[https://doi.org/10.15187/adr.2023.05.36.2.357]
		
        

        
          	
            
              31. 
            
          
          	Oh, C. (2023). The Growth and Decline of Korean-style Microwaves in the Early to Mid-1990s: The Cases of Samsung Electronics and GoldStar. Archives of Design Research, 36(3), 381-400.
			[https://doi.org/10.15187/adr.2023.08.36.3.381]
		
        

        
          	
            
              32. 
            
          
          	Oh, J. (2021). The "Project" of the Middle-Class Family and the Limits of "Working Moms"? An Analysis of Park Wanseo's Novel The Beginning of Living Days. Feminism and Korean Literature, (54), 46-76.
        

        
          	
            
              33. 
            
          
          	Park, H. (2021). Time machines, apparatuses, and diagrams. Olympic Effect: Korean Architecture and Design from 1980s to 1990s. National Museum of Modern and Contemporary Art, 59-78.
        

        
          	
            
              34. 
            
          
          	Park, H. (2019). The Design Strategies of Korean Consumer Electronics Companies in the late 1980s and early 1990s: Goldstar and Daewoo Electronics. Archives of Design Research, 32(3), 137-152.
			[https://doi.org/10.15187/adr.2019.08.32.3.137]
		
        

        
          	
            
              35. 
            
          
          	Park, H. (2022). The Emergence of Young Female Consumers and the Change of Home Appliance Design and Advertising, 1989~1994. Archives of Design Research, 35(3), 301-318.
			[https://doi.org/10.15187/adr.2022.08.35.3.301]
		
        

        
          	
            
              36. 
            
          
          	Park, H. (2022). Introducing Lifestyle in the Consumer Society in South Korea: Cases of Design, Advertisement, and Film in the Late 1980s and Early 1990s. Archives of Design Research, 35(1), 347-365.
			[https://doi.org/10.15187/adr.2022.02.35.1.347]
		
        

        
          	
            
              37. 
            
          
          	Sales of Masks, Clothes Dryers Rise Vertically amid Fine Dust Attacks. (2018, March 27), Asia Today.
        

        
          	
            
              38. 
            
          
          	Samsung Develops Clothes Dryer. (1984, June 9). Kyunghyang Shinmun, 4.
        

        
          	
            
              39. 
            
          
          	Spending Spree Spreads in Rural Areas. (1984, April 13). Chosun Ilbo, 1.
        

        
          	
            
              40. 
            
          
          	Samsung Electronics. (1983, December 13). Advertising of the 'Samsung Washing Machine' model SEW-400D. Dong-A Ilbo, 8.
        

        
          	
            
              41. 
            
          
          	Samsung Electronics. (1984, October 17). Advertisement for the 'Samsung Jumbo Crystal Washing Machine' model SEW-450F. Chosun Ilbo, 12.
        

        
          	
            
              42. 
            
          
          	Samsung Electronics. (1985, July 13). Advertisement for the 'Samsung Crystal Clothes Dryer' model SED-250C and the 'Samsung Jumbo Crystal Washing Machine' model SEW-450F. Dong-A Ilbo, 8.
        

        
          	
            
              43. 
            
          
          	Samsung Electronics. (1985, September 23). Advertisement for the 'Samsung Jumbo Crystal Washing Machine' model SEW-450F. Dong-A Ilbo, 12.
        

        
          	
            
              44. 
            
          
          	Samsung Electronics. (1986, April 22). Advertisement for the 'Samsung Sensor Crystal Washing Machine' model SEW-470FM. Dong-A Ilbo, 8.
        

        
          	
            
              45. 
            
          
          	The Number of People in the Household. Statistics Korea. Retrieved July 15, 2023, From https://www.index.go.kr/unify/idx-info.do?idxCd=4229.
        

        
          	
            
              46. 
            
          
          	This Is A Clothes Dryer? How LG's Clothes Dryers Are So Popular. (2017, February 27). News1Korea.
        

        
          	
            
              47. 
            
          
          	Washing Machines Have Weak Cleaning Power and High Water Consumption. (1984, September 6). Kyunghyang Shinmun, 5.
        

        
          	
            
              48. 
            
          
          	Washing Machine Penetration Rate by Year. Statistics Korea. Retrieved July 15, 2023, From https://kosis.kr/statHtml/statHtml.do?orgId=388&tblId=TX_38802_A029&conn_path=I2.
        

        
          	
            
              49. 
            
          
          	White Fashion on the Streets in Early Summer. (1985, June 7). Chosun Ilbo, 7.
        

        
          	
            
              50. 
            
          
          	Words, Events, People, Products - Hit 86. (1986, December 30). Kyunghyang Shinmun, 7.
        

        
          	
            
              51. 
            
          
          	20 Stores Selling Simple Clothes Open in Front of Ewha Womans University. (1983, March 1). Kyunghyang Shinmun, 6.
        

      

    

    

  OEBPS/images/big_36_4.jpg
Archives of
Design Research

155 1226-804prie)

2023.11 /vol 36 / no 4

%

Korean Societyof Design Science





OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f003.jpg
M=aAr
81481 A — A3 313 FAA1

= lLodEry/

sELEER

e e\\@)‘r §






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f008.jpg
270 E e A=zt

AR e aliﬂt}

Sew-470FM nasn

CH2IE JHaEe|






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f011.jpg
| KIAIZE QP71 - KM 21F2t BE

& samsunc

AP A7} A seke wisivck

“$2 Lulzd E e
ro—

1 614 ol e
) ol S sof: ek






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f007.jpg
=T M0 10=E = ELICH

*“Eﬂﬂ%ﬂ






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f012.jpg
M U B e 1ay g o
HACCRIN AR B BN AR St epsisses
s e

SUNYULSCT e goute papis
Tt s G SO
i e






OEBPS/images/_common/images/crossref.gif





OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f009.jpg
IE=Z12] {401 101 SHL 2HLICHE—— | =1 |3 1S

] GoldStar

AT A A 25Tz AA) ~

SIXialof 4 Ofizi0l S=ILICH

o

" ?‘goﬁ!mﬁl“fzﬂ_"i

= Prao|=AE
A S TT b
siel 2 Wels 4
T s g
(o
- 0 A L

l
S e G e 9

T s
42 AV A
PR,






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f013.jpg





OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f004.jpg
¢ 0,

Zulete) =gl Aep)
frermae)

§ = Zaaep)e) 4
(2222222l
e e ek i

—_—

| BEaTANIELT|






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f005.jpg
[taut e

o
o} G|

e

0

/

B amm
el wasu waRC,
T PSS SE3% )
S At ek oA
SR

Fala o o e

e
SN\

N \

i
Agh

e el 018, 7
Humuc

35001 40 Fo
S R
i

2801 4e pauc:

A7EeA a wis A
ARt Yo o0 v
Frrtty

2 e

weEe] ol gl ¥4

T 1BMIEDI L
OH=RoLIC.

DW-360
3BkgEAED|

CHSERMI=E7|






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f014.jpg
=22 M0 101 = =2 SH CH

\ aoHmHE S22 SM TR —

FuEATIEnCACl
Lriity

e i,






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f001.jpg
0l IS FrsiEl erdMIs pr—
& samsunc =SR] TS T HEMET] a5 WmEmE

= HOE HE=6
NISIS &2 YAl






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f015.jpg
(KA 2FERE TS - KT 21t B3|

ZAS 2 £ T30 Aohi 2ol
g’ % YR g elg

%

Wois 27Ixieem et &

WEAYY

S AMAED]

8592480 -26(%) 211104 ~226M
SR MBS SN

(s 7o guea e
e
1T AR 8447 S SV XS]






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f010.jpg
66 o5 A=A
AR ANy
FAA A oA s}

A 022

AP ols

= A §
i e va s - 5 Wi gy
ST ava e ¢ S






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f006.jpg
ke k-

\/‘” P g e, 8 Qe 9
SRR R S) A E A

[AEi=10] 218t
ECEF P ER T






OEBPS/images/data/ksds_new/38550/ADR_2023_v36n4_365_f002.jpg
HASLIC

oS- ZAEE) e 4.2 ke B4/

vt ¥4 120
B A sk awe
T






