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[표 1] 시 사례

1.서 론

1.1.연구 배경 목

오늘날 경제 선 과 각 분야의 두드러진 성과를

바탕으로 한국은 국제사회에서 주도 인 역할을 해

내고 있다.서울이 2010세계디자인수도(WDC)로 선정

된 것을 비롯하여 2010년 5월 상해엑스포에서는 한국

국가 과 함께 엑스포에서는 처음으로 한국기업 을

선보 고 11월에는 의장국으로서 G20정상회의를 주

최하기도 하 다.비단 세계 인 행사에서 뿐 아니라

문화에 있어서도 한류열풍과 같은 사회 상을

통해 막 한 수요와 향력을 발휘하고 있다. 내외

으로 집 된 높은 심은 한국 인 것에 한 필요

와 가치를 더욱 고조시키며,한국 정체성을 표출할

기회이자 과제를 던지고 있어 각계각층에서 한국 정

체성에 한 연구가 활발히 이루어지고 있는 추세이

다.특히 문화 ,경제 차원이 교차하는 디자인 분

야에서 한국 디자인 정체성의 의의를 주목하고 더불

어 그 실천 속성을 살펴보아야 할 필요가 있다.본

연구에서는 한국 디자인 정체성 논의의 다양한 형태

가운데에서도 근래 한국 디자인을 주제로 개최된

시 사례를 통해 최근 한국 디자인 정체성 논의의 향

방을 고찰해보고 그 요성을 재인식하는 것을 목

으로 하 다.

1.2.연구 방법 범

사회에서 시는 지식을 달하고 의미를 생

성하며 감정을 증폭시키는,의미의 다감각 달 수

단으로서 필수 인 기능을 수행한다.단순히 보여주

는 행 가 아니라 그 인지 결과로서의 의미의 이해

와 생성,교환을 통해 람자의 삶을 증 시키는 재

(representation)장치라 할 수 있다.헨리에타 릿치

(HenriettaLidchi)는 시의 이 같은 작용을 다음과

같이 설명하 다.

“ 시 행 는 시물,텍스트,시청각 표 과

재구성을 통해 복잡하고 제한 인 재 장치를

만들어 내는 일이다. 시는 그 내 질서와 각

부분들의 작용을 통해 의미를 생성한다.”1)

1997년에서 2010년까지 국내에서 개최된 <일상·기

억·역사 – 해방 후 한국미술과 시각문화>,<버내큘

러 미러 :20세기 세계디자인 >,<신화 없는 탄생,

1)StuartHall,<Representation:CulturalRepresentationsand

SignifyingPractices>,SagePublicationsLtd,1997,p.168

한국디자인 1910-1960>,<한국 디자인 :산업·문화·역

사>,<한국의 시각문화와 디자인40년>,<우리를 닮은

디자인,코리아 디자인 2008>,<서울디자인자산 >

등은 기획 의도나 배경,과정에는 차이가 있으나 한

국 디자인에 한 의식을 시를 통해 표 하고자 했

다는 에서 공통 을 가지고 있다.이 일련의 시

들은 두 가지 측면에서 한국 디자인 정체성 논의에

유의미한 고찰의 상이 된다고 할 수 있다.첫 번째

로 한국 디자인 정체성을 한국 디자인을 지속 으

로 재정의,재생산하는 일종의 재 체계2)로 이해할

때 시 행 는 그 자체로 이미 재 의 실행이라는

에서 가장 직 인 논의 형태로 간주될 수 있으며

시의 다감각 ,입체 인 표 가능성은 그 내용을

보다 구체 으로 달 할 수 있게 한다.두 번째,일

곱 개 시가 비교 짧은 기간 동안 연이어 개되

었다는 에서 시들 간의 공통 과 차이 을 통해

순차 인 향 계 혹은 동시 으로 이루어진 다

양한 논의 분포를 동시에 악할 수 있을 것으로 기

할 수 있다.

본 연구에서는 우선 제2장 한국 사회와 디자인 정

체성 논의에서 1990년 까지의 한국 디자인 정체

성 논의 흐름을 선행 연구를 통해 살피고 이후 제3장

에서 시 도록 보도자료 등을 통해 1997년 이후

이루어진 시 사례 각각의 내용을 악하고자 하

다. 시 범 , 시 구조, 시물 구성 등을 통해 각

시의 과 의식을 살펴보았다.제4장에서는 이들

간의 상 계 경향을 통해 근래 한국 디자인 정

체성 논의 향방과 요성에 하여 고찰해 보았다.

2)[라라 로젝트 01우리디자인의 제다움 찾기]와 [문화연구사

]의 정체성,문화의 정체성,국가정체성 등의 정의를 토 로

정리
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2.한국 사회와 디자인 정체성 논의

한국 디자인 정체성을 찾으려는 노력은 1945년

해방 이래 꾸 히 이어져 왔다.그러나 그 근 방향

과 은 매 시 사회 배경과 인식의 범 하에

크게 변화해왔다.

경제 회복과 자립이 최우선 과제 던 50년 에

는 공 범주에 머물러 있던 산업 수 과 의식을

바탕으로 주로 상품화를 한 통의 시각 ,양식

요소의 모사나 차용으로 한국성에 한 모색이 시도

되었다.

근 디자인의 개념이 제도화되기 시작한 60년

역시 경제성장을 한 도구 역할이 선행되어 소

재주의 경향이 지속되었다.이후 산업화가 궤도에

올라 경제성장이 가속화된 70년 에는 산업 요구가

본격화되면서 모더니즘 해석이 시도되었으나 획일

인 근의 한계에 부딪히는 한편 이데올로기에

한 희구와 가시화 과정에서 민족주의 개념이 크게

두되기도 하 다.

80년 한국 사회의 양 확 와 고도산업사회로

의 도약은 사회의 도래,상업문화의 발달 등 막

한 사회 변화를 가져왔다.이 시기의 정체성 탐색

의 특성을 두고 선행 연구에서는 “ 통의 키치 소

비”혹은 “ 통문화의 속화와 상업화”가 유행하

다고 보았다.당시 86아시안게임,88서울올림픽 등 국

제 행사를 주최하게 되면서 효과 주의 질 발

을 단기간에 이루려한 결과 피상 이고 왜곡된 해석

이 이루어 졌다는 것이다.그러나 동시에 이 시기 한

국에 주목된 세계 심과 더불어 민주화운동 등의

사건들은 “이 시 와 비교할 수 없을 만큼 자신의

정체성 찾기에 주력”3)하게하고 삶에 한 심을 심

화시키는4)등 변화를 이끌어내었다.80년 를 거치며

주체 인 의식과 내부 인 가치에 주목하는 정체성

탐색의 노력이 차 고조되고 디자이 들과 회 활

동 한 활발히 이루어져 ‘한국의 미’,‘한국의 이미

지’와 같은 시가 개최되기도 하 다.그럼에도 90년

까지의 한국 디자인 정체성을 모색하기 한 활

동들은 게 아직 통에서 출발한 념 ,이념

이해의 한계에 머물러 있다는 평가를 받았다.

90년 반으로 어들면서 “디자인을 문화 인

맥락으로 이해”5)하는 인식의 등장과 함께 마침내 산

3)안그라픽스.편집부,<삶을 비추는 디자인-주디자인비엔날

가이드북>,안그라픽스,2005,p71

4)재단법인 주비엔날 ,<‘97 주비엔날 특별 :일상·기

억·역사-해방후 한국미술과 시각문화>,1997,pp70-72

5)서민경,<1970년 이후 한국디자인담론의 변천과정에 한

연구 :디자인 단행본을 심으로>,2010,p64

업 역에 한정된 디자인 이해에 한 반성 움직임

이 시작되었다.특히 1997년 개최된 <일상‧기억·역사

-해방 후 한국미술과 시각문화> 은 “그 이 과 다

른 다른 맥락에서 한국의 디자인을 돌아보게

만든 주요한 계기6)”라고 이야기되는 등 이 시 의

논의에서 벗어난 새로운 흐름의 기 시도로 평가

되었다.이후 최근에 이르기까지 21세기 입의 십여

년간 많은 시들이 활발히 이루어 졌다.<일상‧기

억·역사 -해방 후 한국미술과 시각문화>와 그 이후

의 시들이 가지고 있는 한국디자인에 한 근래의

이란 구체 으로 어떠한 것인지 제3장의 분석을

통해 살펴보았다.

3.1997~2010년 ‘한국 디자인’ 시 분석

본 장에서는 각 시의 범 ,구조 등의 개요를

통해 각 시의 의식과 근방식을 악하고자 했다.

3.1.<일상·기억·역사 -해방 후 한국미술과

시각문화>

<일상·기억·역사 -해방 후 한국미술과 시각문화>

은 1997년 ‘97‘주비엔날 ’특별 으로 주 시립

미술 본 에서 개최되었다.1945년 해방이라는 역

사 ,상징 기 을 ‘새로운 재의 시작’으로 하여

재(시 시 인 1997년)까지 한국 근 기를 포스

터,사진, 고,만화 등 시각문화 자료를 통해 개

하 다.당시 보도 자료에서는 이를 ‘해방 이후 시각

문화의 노라마’7)라고 표 하 다. 시는 크게 ‘시

’와 ‘분야’두 개의 측면에서 구성되었다.해당 시기

의 모습을 매체 환경의 변화를 통해 연 기 으로 보

여주는 한편 미술, 고,사진, 화,만화,건축,키치

화,패션 등 여덟 개 분야가 사회사 사건들과 맞물

려 변천해온 상세한 상황을 통해 당시의 일상을 재

하 다. 시가 달한 실 구체성에 해 “최

의 본격 규모 다큐멘터리 시8)”라고 평가되기

도 하 다.

시의 기획자 김진송은 ‘일상성’을 “역사, 술,

정치,경제,사회 등 서로 분할된 인식론 구분들을

작동시키고 통합하는 원리”라 설명하며 이를 이용하

6)이철순,김상규,<신화 없는 탄생,한국 디자인 1910-1960>,

술의 당,2004,p8

7)노형석.<한겨례신문 : 주비엔날 해방이후 시각문화의

노라마>,한겨례,1997.9.5.

8)박찬경(2010).<다큐멘터리와 술,무의미한 기호 채우기>

월간미술(2001,04),2001
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시제목

국

문

일상·기억·역사

-해방 후 한국미술과 시각문화

문

EverydayLife,MemoryandHistory -

KoreanArtandVisualCultureafter1945

주최/주 재단법인 주비엔날

시기간 1997.9.1~11.27

시장소 주시립미술 본 1층

개요
우리 역사, 술,일상 속에 각인된 해방 50년

의 궤 을 통해 한국의 화 과정 돌아보기.

상시기 1945년(해방)~1997년(시 시 의 재)

시구조

시

해방공간

1950년 - 쟁과 가난

1960년 -개발과 동원

1970년 -억압과 항

1980년 -민주화의 갈등

1990년 -탈이념화와 소비문화

분

야

미

술

미술의 성-그 실체를 찾아서

� 시민 화,홍보 포스터,평화재건

달력,한국 쟁삐라,정치선 물

(북한)

고

소비사회로의 이행과 고의

논리

� 고디자인(한홍택), 고사진(김

한용),상표

사

진

일상과 기록으로서의 사진사

� 일상풍경

화

해방이후 한국 화:근 성과 성애

� 화간 (홍용만), 화스틸사진,

화 고

만

화

편견과 질곡을 극복한 상산업의

총아

� 50년 만화(김성환),만화·만평,

만화잡지·포스터,만화책,신문소

설 삽화

건

축

한국건축의 통과 근

� 민족양식 건축

키

치

화

벽장그림에서 로마이드까지

� 딱지본, 슬링 포스터, 코드

자켓,국극단 포스터,쇼 포스터,

[표 2]<일상·기억·역사-해방 후 한국미술과 시각문화> 

가 지

패

션

가난과 풍요의 패션

� 잡지 창간호

연

표

연도(1945~1996년)x사회문화일반 /미

술 / 고 / 화 /만화 /건축 /패션

여 거 한 역사를 ’삶의 조건‘으로,낯선 술을 기억

속에 익숙한 ’문화 조건‘으로 확 시켰다고 설명했

다. 시는 일상을 심으로 역사와 술을 한꺼번에

볼 수 있는 장치로서 구성되었다.연구자 강 주는

이 같은 시도를 “ 통 인 의미의 미술이 아니라 시

각문화의 형태로 확장된 형태로서의 미술을 보는 새

로운 시각은 곧 일상생활을 구성하는데 요한 역할

을 해온 디자인과 바로 맞닿아 있는 것이며 이것은

곧 사회사 에서 디자인을 바라보는 것9)”(2004.

p.238)일 수 있다고 설명하 다.

9)강 주,<사회사 디자인사 연구를 한 방법론 모색>,디

자인학연구(2005,02),2005,p238

3.2.<버내큘러 미러 :20세기 세계디자인 >

<버내큘러 미러 :20세기 세계디자인 >은 2001년

세계산업디자인 회(ICSID 2001SEOUL)의 시 행

사로 개최되었다.1900년에서 2000년까지,20세기 세

계 디자인 각 지역의 문화 특성이 강하게 반

된 디자인 총 150여 을 선정하여 시하 다. 시

도록 서문에서 기획자 은병수는 기존의 기능과 조형

주의 ‘굿디자인’ 가치기 을 따르는 일 된 시각

에서 벗어나야 한다는 의식에서 그 을 지역 고유

의 문화에 두고자 했다고 밝혔다.굿디자인과 서구

모더니즘의 가치가 각 지역이 품어온 문화 특수성

을 변하지 못하는 실에서 굿디자인으로 표되는

20세기 디자인을 “(기능과 조형의 일반 인 디자인

평가기 을 충족하는 가운데)생활 문화 속성과

련된 가치기 ”으로 새롭게 바라보고자 한 것이다.

이는 과거 한국 사회에 맥락 없이 수입되어 추종되어

온 ‘굿디자인’에 한 재고와 더불어 그에 가려져 있

던 근 기 한국 디자인이 세계 디자인의 범주에서

새로운 기 으로 평가될 수 있는 기회를 제공했다.

특히 선정된 한국의 디자인 인터넷 냉장고,김치

냉장고,삼성TV세트,삼성 노트북 컴퓨터 등 90년

이후 등장한 디자인의 경우에서 오늘날 한국의 일상

생활문화를 한국 정체성에 반 하고 있는 을

확인해 볼 수 있다. 한 <버내큘러 미러 :20세기 세

계디자인 >은 직업 상과 디자이 로서의 자의

식을 기 으로 ‘버내큘러 오 제‘와 ’버내큘러 디자

인‘의 개념을 구분함으로써 문 역으로서의 디자인

의 인식에도 문제의식을 던졌다.이 시의 기획자

한명인 강 주는 이를 토착 산업 생산물과 디자이

의 산업 생산물의 구분이 별다른 의미를 지니지 못

하는 “ 사회를 특징짓는 일종의 문화 인

상10)”을 보여주려는 의도 다고 설명하 다. 문,비

문의 모호한 경계를 드러냄으로써 문화 상으로

10)민경우,은병수,<버내큘러 미러>,(주)212,2001,pp.10-23
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시제목

국

문

버내큘러 미러

:20세기 세계 디자인

문

TheVernacularMirror

:Twentieth-CenturyDesign

주최/주 ICSID2001Seoul집행 원회

시기간 2001.10.6~10.13

시장소 코리아디자인센타

개요

1900년부터 2000년까지 생산된 각 나라의 제

품들 에서 해당지역의 문화 특성을 강하

게 나타내는 제품들을 약 150여 선정.

상시기 1900년 ~2000년(시 시 의 재)

시구조

직

업

의

식

버내큘러

오 제

통 인

버내큘러

오 제

분장도기

모던 /

콘템포러리

버내큘러

오 제

붓펜

타자기

인터넷

냉장고

김치 냉장고

삼성TV세트

삼성노트북

컴퓨터

버내큘러

디자인

발우

소반

[표 3]<버내큘러 미러 :20세기 세계디자인 >

시제목

국

문
신화 없는 탄생,한국 디자인 1910-1960

문
DesignCultureinKorea1910-1960

주최/주 술의 당

시기간 2004.9.24~10.17

시장소 술의 당 디자인미술

개요
1910-1960년 한국에서의 디자인 활동,그

활동이 가로놓인 범 한 맥락을 조망

상시기 1910년 ~1960년

시구조
주

제

1부

집 :도시 거주민의 꿈

� 키워드에 련된 기록사진,

고,교과서 일러스트 이션의

사본 50여

� 사진 설명 주요 인용문을 담

은 설명문

� 라디오 20여

� 냉장고 등의 일상 기물 4

2부

소비 :행복의 이미지들

� 키워드에 련된 기록사진,엽

서,백화 홍보물,미나카이 가

구 카탈로그 사본 30여

� 사진 설명 주요 인용문을 담

[표 4]<신화 없는 탄생,한국디자인 1910-1960> 

서의 디자인의 개념을 강조하 다.

3.3.<신화 없는 탄생,한국 디자인 1910-1960>

한가람 디자인미술 기획 으로 2004년 술의

당 디자인미술 에서 개최된 <신화 없는 탄생,한

국 디자인 1910-1960> 은 한국 사회에 디자인이 제

도 인 문 역으로 성립되기 이 인 1910~1960년을

다섯 가지 키워드를 심으로 조명한 시이다.기획

을 맡은 큐 이터 김상규는 “한국 디자인에 한

근방식을 기화”하고자 한 시도로서 지어낸 역사를

지양하고 사실을 근거로 진실에 근하고자 했다고

설명했다.11)가공되지 않은 사료를 바탕으로 집,소

비,거 기계,커뮤니 이션,산업미술가 등 일상 속

11)이철순,김상규,<신화 없는 탄생,한국 디자인 1910-1960>,

술의 당,2004,p9

에 디자인 문화가 자리 잡게 되는 과정에서 두드러진

몇 개의 지 들을 심으로 생산자와 수용자들의 반

응이 그려졌다.의식 인 역사 서술을 의도 으로 거

부한 시의 내용에 하여 디자인 평론가 최범은

“사료의 나열을 넘어선 어떤 디자인사 구성물(시

내러티 나 담론)을 보여주지 못했다.”12)고 비평하며

디자인사에 문화사 근을 용할 경우 특수사로서

의 디자인사 고유의 경계가 불분명해 질 수 있는 문

제를 지 하기도 하 다.그럼에도 <신화 없는 탄생,

한국 디자인 1910-1960> 은 매끄럽게 가공된 익숙한

이야기가 자칫 배제할 수 있는 다른 단면들을 그

로 드러내고자 한 그 자체로 유의미한 시도 다고

생각된다.특히 일반 으로 주목하는 산업화 이후의

제도 디자인 부흥기가 아니라 그 이 의 ‘탄생’의

시 에 주목하 다는 에서 의미를 찾을 수 있으며,

그간 이 시기의 한국 디자인의 모습이 정당성이나 주

체성의 부재를 들어 외면당해왔음에 비해 ‘ 하나의

신화를 가공하는 것13)’을 거부하면서 동시에 한국 디

자인이 처한 ‘신화 없음’의 실을 담담하게 성찰하

다.

12)최범,<한국디자인을 보는 >,안그라픽스,2006.p122

13)김상규,<매거진정 포커스&리뷰 :신화 없는 탄생!한국

디자인 1910~1960>,매거진정 ,2004,

http://magazine.jungle.co.kr/junglespecial/focus_review/conte

nt.asp?idx=78&table=focusnreview&page=1
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은 설명문

� 재 틀 2 ,옷감상표 실물 20

여 ,조선호텔 포스터 원본 등

� 슬라이드 로젝션

3부

거 기계 :국가, 쟁,공장

� 키워드에 련된 기록사진,엽

서,선 물,산업홍보책자 사본

30여

� 사진 설명 주요 인용문을 담

은 설명문

� 로젝션

4부

커뮤니 이션 :시각언어

� 키워드에 련된 기록사진,지

도,국정홍보물,안내책자 사본

30여

� 사진 설명 주요 인용문을 담

은 설명문

� 세계시국 지도 등 지도 원본 5

,삿뽀로 맥주 등 포스터 원

본 3

� 상표 원본 50여 ,패키지 실물

20여

5부

산업미술가 :임명된 직업

� 키워드에 련된 기록사진,

보,신문,작품,스 치 사본 30

여

� 사진 설명 주요 인용문을 담

은 설명문

� A501라디오,체신1호 화기 등

기 디자인결과물 5

연

표
한국사회사 (1910~1960)

시제목

국

문
한국의 디자인 :산업·문화·역사

문

DesignKorea

Industry,CultureandHistory

주최/주 재단법인 주비엔날

시기간 2005.10.18~11.3

시장소 김 컨벤션센터

개요
한국 디자인의 세 가지 층 를 통해 디자인이

주변과 맺어온 계 엿보기

상시기 1950년 ~2005년

시구조
주

제

아 트 :일상의 모더니티

디자인과 시각 문화

기업의 디자인

* 시품 :제품,서 ,도록, 상물 등

[표 5]<한국의 디자인 :산업·문화·역사> 

3.4.<한국 디자인 :산업·문화·역사>

<한국 디자인 :산업·문화·역사> 은 2005년

주 디자인비엔날 특별 으로 김 컨벤션센터에서

개최되었다. 시의 기획자인 김상규는 시의 개념

이 ‘정당화가 아닌 정확한 진단을 한 노출이며 노

력’이라고 이야기하 다.앞서 같은 기획자의 <신화

없는 탄생,한국 디자인 1910-1960> 이 1910년에서

1960년까지,한국 사회에 근 디자인이 도입되기

이 의 ‘탄생’기에 을 둔 것에 이어 이 시에서

는 1950년에서 2005년까지 일상 속에 디자인 문화가

새로운 질서이자 소비와 생산의 상으로 자리잡아가

는 이후의 과정을 그리고 있다. 시 도록의 기획문

에는 시의 내용을 두고 “디자인이 주변과 맺어온

계,즉 시민,디자이 ,기업이 디자인과 어떤 계

를 형성해 왔는지를 아 트와 시각문화,기업의 디자

인의 범주로 정리14)”한 것이라 설명하고 있다.여기

에서도 <신화 없는 탄생> 과의 연장선상에 있음을

다시 한 번 짐작할 수 있다.<신화 없는 탄생,한국

디자인 1910-1960> 에서 주목했던 다섯 가지 상황들

은 세 가지 키워드인 ‘아 트 :일상의 모더니티‘,’디

자인 시각문화‘,’기업의 디자인‘으로,생산자와 소비

자의 구도는 시민,디자이 ,기업의 계로 심화되어

개되었다.

3.5.<한국의 시각문화와 디자인 40년>

한국디자인문화재단과 한국시각정보디자인 회가

공동으로 개최한 <한국의 시각문화와 디자인 40년>

은 2008년 술의 당 한가람 디자인미술 에서

시되었다.1960년 본격 인 산업사회로 도입한

시기를 기 으로 오늘날까지,시각문화의 주요한 사

건들을 디자인 결과물들을 통해 풀어내었다. 시의

구조는 크게 세 개의 주제를 담은 존으로 구성되었

다.첫 번째 존인 ‘신문으로 본 시각문화와 디자인 40

14)김상규,<한국의 디자인>,시지락,2005,p6
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시제목

국

문
한국의 시각문화와 디자인 40년

문
SeeingIsDesigning

주최/주 한국디자인문화재단

시기간 2008.9.26~11.9

시장소 술의 당 한가람 디자인미술

개요

1960년 이후 오늘까지의 한국인의 삶과 문

화를 시각문화라는 에서 조명,시각문화

흐름의 심에 있는 한국 시각디자인40년 역

사를 조망.

상시기 1960년 ~2008년

시구조

Zone

1

신문으로 본 시각문화와 디자인 40년

� 사회,문화 변화와 함께 시각문화

와 디자인을 통사 으로 정리한 연

표

Zone

2

한국 시각문화 40년을 보는

9가지 시선

1)시각 충격

2)타인의 시선

3)욕망의 분출과 시선

4) 타지스 이 (Fantasyscape)

5)이미지를 통한 설득

6)이미지를 통한 기만

7)통제와 시선의 리

8)테크노스 이 (Technoscape)

9)유행과 문화를 드러내는 모나드

(Monad) 풍경

Zone

3

작품으로 본 한국 시각디자인 40년

� 고,일러스트 이션,타이포그래

피,CI등 장르별로 디자인 작품

시

[표 6]<한국의 시각문화와 디자인 40년> 

시제목

국

문
우리를 닮은 디자인,코리아디자인 2008

문
KoreaDesignHeritage

주최/주 한국디자인문화재단

[표 7]<우리를 닮은 디자인,코리아디자인 2008>

년’에서는 신문 매체를 통해 시각문화의 흐름을 통시

으로 정리하 다.두 번째 존인 ‘한국 시각문화 40

년을 보는 9가지 시선’에서는 ‘타인의 시선’,‘타지

스 이 ’,‘유행과 문화를 드러내는 모나드 풍경’

등 한국의 시각문화에 있었던 사건, 상들에서 발견

된 의미들과 이에 한 해석을 풀어놓았으며 마지막

‘작품으로 본 한국 시각디자인 40년’존에서는 지난 40

년간 창작된 고,일러스트 이션,타이포그래피 CI

등 시각디자인 각 분야의 디자인 작품을 시하 다.

3.6<우리를 닮은 디자인,코리아 디자인 2008>

2008년 한국디자인문화재단에서는 “한국의 디자인

문화유산을 조사발굴하고 목록화 하여 한국 디자인문

화 력을 국내뿐만이 아니라 해외에 리 알리고 홍

보하기 한 목 ”으로 1차 52개의 코리아 디자인

2008을 선정하고 이를 2009년의 <우리를 닮은 디자

인,코리아디자인 2008> 을 통해 공개하 다. 시

도록에 서술된 선정 기 은 다음과 같다.

한국 아이덴티티를 갖고 지난 반 세기동안 한국

인의 근 인 삶의 방식을 형성하거나 변화시키는

데 구체 인 향을 미친 사물과 풍경,매체와 이미

지,사건과 행 등을 포 하고자 했으며 한국인이라

면 구나 쉽게 공감할 수 있는 상들을 골라 선정

하 다.

기획자는 한국인의 일상문화를 만들어온 문화

산물로서 ‘역사 특수성을 반 하거나 이를 독특한

방식으로 표상한 경우,일반인들의 일상 경험에 미

친 향’등에 을 두고 한국 디자인을 선정했다

고 밝혔다.그 결과 1950년 에서 2008년(논의 시 의

재)까지 디자인된 칠성사이다,이태리 타월,바나나

맛 우유,가든식 갈비집,아기공룡 둘리,궁 식 식

장,뽀로로,촛불소녀 캐릭터,철가방 등 동시 한국

인에게 낯익은 상들이 표로 선정되었으며 풍경,

사건,행 와 같은 일반 으로 디자인의 범주로 생각

되지 않는 비물질 상은 물론 그 유래가 불분명한

수입품,일상 속의 평범한 사물들까지도 다양하게 포

함되었다.이 같은 시물들을 통해 표성에는 상품

성이 담보되어야 한다는 기존의 인식을 깨고 동시

한국인의 공감이라는 새로운 기 을 선보 으며 디자

인의 개념을 보다 가깝고 열린 범주로 달하 다.

기획자인 강 주가 시도록에서 “한국디자인을 목록

화 하여 그 상을 선정하는 일은 곧 한국의 디자인

을 정의하는 일이며 그 특성을 밝 내는 과정이기도

하다15)”라고 설명했듯이 <우리를 닮은 디자인,코리

아디자인 2008> 은 시물 선정과 시를 통하여 한

국디자인과 그 정체성을 정의하고자 했다.

15)강 주,<우리를 닮은 디자인>,KDF,2009,p10
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시제목

국

문
서울디자인자산

문
SeoulDesignAssets

주최/주 서울디자인재단,(재)서울디자인센터

[표 8]<서울디자인자산 >

시기간 2009.5.15~6.6

시장소 디자인갤러리 D+

개요
지난 50년간 한국인의 일상에 지 한 향을

한국의 디자인 52개 품목을 뽑아 시

상시기 1950년 ~2008년(시 시 의 재)

시구조

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

칠성사이다

시발택시

A-501라디오

차 장애물

이태리 타월

마포아 트

모나미 153볼펜

성 흑백

텔 비 VD-191

세운상가

이순신 동상

백화수복

경부고속도로

OB맥주 CI

포니

바나나맛 우유

미밥솥

삼익 통

뿌리깊은 나무

오리표 싱크

한샘 시스템 키친

주방가

꽃무늬장식

청계천

공 화기

마이마이 카세트

가든식 갈비집

올림픽 스타디움

88올림픽

마스코트 호돌이

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44.

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

아기공룡 둘리

안상수체

성 테크노피아

쏘나타

신라면

궁 식 식장

이한열 걸개그림

한겨례 신문

돌침

천지인(天地人)

이마트

솥뚜껑 불

김치냉장고 딤채

참이슬

쿠쿠밥솥

BetheReds

티셔츠

아이리버

타워펠리스

그린티셔츠

뽀로로

공공안내

그림표지

국가표

안 표지

국제표

픽토그램

콜릿폰 LG-KV

5900

촛불소녀 캐릭터

수

철가방

3.7.<서울디자인자산 >

<서울디자인자산 >16)은 2010년 서울디자인재단

과 (재)서울디자인센터의 주 으로 서울역사박물

기획 시실에서 개최되었다.2009년 진행된 ‘서울디자

16)<서울디자인자산 >은 시의 상을 ‘서울’로 규정하고 있

으나 ‘서울=한국의 표성’의 범주에서 해석하고 있음을 근거로

그 주제가 한국디자인정체성에서 크게 벗어나지 않는다고 단

하여 사례로 상하 다.

인자산 심화연구’사업의 결과로서 서울성을 표하

는 디자인을 서울디자인자산으로 목록화하여 시하

다.그 선정 기 은 다음과 같다.

서울디자인자산은 서울이 간직하고 있는 우수한 문

화,역사,도시 환경으로부터 재와 미래의 가치로

계승할 만한 것들을 디자인 에서 재발견,재해석

한 것으로 서울시가 최종 선정한 바 있다.2010년 세

계디자인수도 서울의 해를 맞이하여 서울이 가지고

있는 디자인의 정체성과 우수성을 국내외에 알리고

서울시민에게는 우리 디자인에 한 자 심을 고취시

키고자 본 시회를 기획하게 되었다.

서울디자인자산이 과거에 머물러 있는 유물이 아니

라 다양하게 활용할 수 있는 미래가치가 풍성한 자산

임을,다양한 계층의 람객이 직 보고,만지고,체

험할 수 있도록 구성하 다.17)

훈민정음,궁 매듭,한양민화, 복흉배,독립문,

홍 앞,인사동,경복궁,서울역사,한강,2002월드컵

경기장,해치 등을 비롯하여 의복,공 사물,회화,

공간,자연환경에 이르는 51개의 상이 서울디자인

자산으로 선정되어 ‘디자인 자산 :서울의 어울림’,

‘삶의 이미지 :서울생활’,‘공간의 변화 :서울성’,미

래를 한 자산 :서울 유산‘등 4개의 범주로 나뉘어

시되었다.한국 디자인으로서 표성을 지닌 디자

인 결과물을 선정하여 목록화 했다는 에서 앞의

<우리를 닮은 디자인,코리아디자인 2008> 과 유사

성을 가지고 있으나 선정된 목록을 살펴보면 공통사

항을 발견하기 어렵다.이는 두 시가 방법 인 측

면을 제외하고 지향하는 가치와 내용에 있어서는 상

당히 다른 방향을 가지고 있기 때문이다.<서울디자

인자산 >의 경우 선정 목록 부분이 주로 조선시

에 분포하고 있는 등 조선 혹은 민족 기원을

제로 하고 있어 근 시기의 디자인은 드물게 포함하

고 있다. 한 선정 기 에 명시된 바와 같이 표성

가치의 기 을 어떠한 우수성 혹은 활용 가능성

등에 두고 있는 에서 가치의 평가나 상업성을 지양

한 <우리를 닮은 디자인,코리아디자인 2008>과는 근

본 인 차이를 가지고 있다.

17)(재)서울디자인센터 외,<서울디자인자산 팜 렛>,서울

특별시.2010,p4
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시기간 2010.1.8~3.7

시장소 서울역사박물 1층 기획 시실

개요

서울의 디자인 발자취를 보여 수 있는

표 인 서울디자인자산 51선을 선정하여

시

상시기 1400년 ~2010년

시구조

디자인 자산

:서울의

어울림

정조 왕 원행반차도

훈민정음

궁 보자기와 민보

궁 매듭

사직단

종묘·제례

삶의 이미지

:서울생활

한양민화

복흉배

궁 활옷

북 한옥마을

한양 목가구

공간의 변화

:서울성

겸재의 한양진경

독립문

동궐도

N서울타워

홍 앞

거리체험

(인사동,이태원,명동, 학로)

미래를 한

자산

:서울유산

경복궁

경희궁

창덕궁

덕수궁

후원

수선 도

서울역사

수문장 교 식

88서울올림픽 메인스타디움

한강

서울설화

청계천

선유도공원

국립 앙박물

2002서울월드컵경기장

해치

남산 수

월드컵공원

화문과 장

술의 당

평화의 문과 올림픽공원

흥인지문

명동성당

탑골공원

4.최근 한국 디자인 정체성 논의의 향방과 요성

최근의 한국 디자인에 기울이고 있는 심들을 가

깝게는 단행본이나 시회 는 포럼이나 정책 사업

등 다양한 형태로 할 수 있다.특히 지난 몇 년간

직간 으로 한국 디자인에 해 이야기 하는 시

가 꾸 히 개최된 바 있다.인 한 시기에 이루어진

일곱 개의 시들은 각각 공통 과 차이 을 가진

들을 가지고 이 의 시 와는 다른 맥락에서 이

야기를 풀어내었다.

먼 근 기 한국인들의 삶,일상을 통해 문화

의 역에서 한국 디자인을 성찰하고 이를 노라마

으로 개했던 시도들이 있었다.우선 1997년 시

된 <일상·기억·역사 -해방 후 한국미술과 시각문화>

은 ‘기존의 미술과 시각문화’,미술의 미학 범주

와 역사의 사회사 범주,그 이지 에 존재하는

문화로서의 디자인에 한 인식을 이야기 하고 이러

한 을 통해 수구 통에서 벗어나 근 기 한

국의 성을 있는 그 로 성찰하고자 했다.

<신화 없는 탄생,한국 디자인 1910-1960>은 일반

으로 한국 디자인의 제도 성립시기로 조명되는

1960년 가 아닌 그 이 시기를 상으로 한국인의

일상 속에서 근 디자인이 수입되고,디자인 문화

가 자리잡아가는 변화의 과정을 그려 한국 디자인의

범 를 확장하 다. 한 연 기 순서나 분야에 따

른 구분보다 주제 심으로 개함으로써 보다 입체

인 근을 시도하 다.같은 기획자에 의해 기획된

<한국 디자인 :산업·문화·역사>에서는 본격 인 디

자인 산업화,제도화 시 를 상으로 키워드나 계

들에 한 한층 분석 인 시선이 표출되었다.2008년

<한국의 시각문화와 디자인 40년>에서는 한국디자인

에 한 다양한 해석의 시도가 더욱 두드러져 의미의

층 를 한층 직 으로 드러내었다.

한 다양한 범 에서 한국 디자인의 표성을

단할 새로운 가치기 을 세우고 이를 목록화하여 아

카이 의 방식으로 표 한 시도들이 있었다.2001년

의 <버내큘러 미러 :20세기 세계디자인 >은 세계

디자인을 지역성,문화 정체성이라는 가치로 돌아

으로써 세계 속의 한 지역으로서의 한국,한국 디

자인에 생활 문화 속성을 새로운 가치기 으로 제

시하 다.2009년 <우리를 닮은 디자인,코리아디자인

2008>,2010년 <서울디자인자산 >의 경우 각각의 가

치기 과 본격 인 아카이 구축을 통해 한국 디자

인 정체성을 변하고자 했다.<우리를 닮은 디자인,

코리아디자인 2008>은 동시 한국인의 공감을 기

으로 사물,풍경,매체,사건과 행 등을 장르 구속
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없이 자유롭게 선정하여 한국 디자인 정체성을 보다

재 인 것,제한되지 않은 것으로 논의 경계를 크

게 확장시켰다.한편 <서울디자인자산 >은 한국 디

자인을 민족공동체의 범주로 되돌려 통에 기인하는

정당성 생산과정의 주체성,역사 특수성을 기

으로 미래 활용가치에 많은 비 을 둔 ‘우수성’을

통해 한국 정체성을 모색하 다.<우리를 닮은 디

자인,코리아디자인 2008>과 <서울디자인자산 >이

표방하는 가치의 차이는 각 시 도록에 표 된 ‘유

산’과 ‘자산’이라는 표 에서 명확히 확인 된다.

5.결론

본 연구는 1997년에서 2010년까지 개최된 일곱 개

의 시 사례를 심으로 한국 디자인 정체성 논의의

향방을 고찰하 다. 시를 통해 악한 동시 한국

디자인 정체성 논의에서 크게 두 가지 특성을 발견할

수 있었다.우선 한국인의 일상을 통해 한국 디자인

을 성찰하고 이를 문화 정체성으로 논하는 들

이 있었으며 한 한국의 표 디자인을 선정하는 목

록화를 통해 한국 디자인 표성에 한 가치 기 을

제시하고 이를 통해 한국 디자인 정체성을 구성하려

는 시도가 있었다.그 과정에서 등장한 한국인의 일

상 문화,동시 공감,한국 디자인의 미래 활용

등 다채로운 화두를 확인할 수 있었다.본 연구에서

사례로 살펴본 시회와 같은 시도들은 기존에 이야

기 되지 않았던 부분에 한 심을 환기시켰으며

한 각각의 과 방향을 띈 논의들로 다양한 지 에

서 서로 다른 맥락을 이끌어 냄으로써 한국 디자인

정체성 의식의 지형을 풍성하게 이루고 있다.

본 연구에서는 한국 디자인 정체성 논의 사례를

시회로 한정한 만큼 단행본,포럼 등 보다 범

한 매체를 통해 한국 디자인 정체성 논의를 다루지

못한 한계가 있으며 시 사례를 분석함에 있어서도

기획자,주최단체의 의도 등을 보다 정확하게 악하

여 고려하지 못한 아쉬움이 있다. 한 재에도 활

발히 진행 에 있는 련 사례들에 한 계속 인

고찰이 향후의 연구를 통해 지속 으로 이루어져야

할 것이다.
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